Regulamin konkursu na opracowanie graficzne

logo nowej marki wydawniczej ,,Bo.wiem”

§1

Organizator Konkursu

Niniejszy Regulamin (dalej jako: ,,Regulamin”) okresla warunki uczestnictwa w Konkursie na
opracowanie graficzne nowej marki wydawniczej Bo.wiem — dalej jako ,,Konkurs”.

Organizatorem Konkursu i przyrzekajacym nagrod¢ w rozumieniu art. 919 i 921 kodeksu
cywilnego jest Uniwersytet Jagiellonski - Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, ul.

Michatowskiego 9/2, 31-126 Krakéw, zwany dalej Organizatorem.

§1I

Cel i termin Konkursu

Celem Konkursu jest opracowanie znaku graficznego tworzacego logo nowej marki
wydawniczej Bo.wiem, ktory bedzie wykorzystywany w szczegdlnosci do celow
promocyjnych, reklamowych i informacyjnych.

Konkurs rozpoczyna si¢ w dniu 7 wrzesnia 2020 r., a konczy w dniu 15 pazdziernika 2020 r.
(jest to dzien ogloszenia wynikéw Konkursu).

Zgloszenia do Konkursu Uczestnicy mogg dokonywa¢ od 7 wrze$nia 2020 r. do 30 wrze$nia
2020 r., do godz. 23:59.

Udzial w Konkursie jest bezptatny i catkowicie dobrowolny.

Wszystkie koszty zwigzane z uczestnictwem w Konkursie Uczestnik ponosi we wiasnym

zakresie.

§ 1

Zadanie konkursowe

Zadanie konkursowe polega na przygotowaniu pracy konkursowej, w tym opracowaniu znaku
graficznego przedstawiajacego logo nowej marki wydawniczej Bo.wiem — dalej jako ”Logo”.

Logo bedzie stanowi¢ element nowej marki wydawniczej Bo.wiem. Na Logo ma sktada¢ si¢
hasto ,,Bo.wiem” oraz symbol graficzny korespondujacy z hastem — obydwa powinny zosta¢

przygotowane zgodnie z idea projektu opisang ponizej.



Marka Bo.wiem ma objgé¢ literature popularnonaukowsa, faktu, beletrystyke i publikacje
wspomnieniowe. Chcemy skierowac¢ jg do czytelnika poszukujacego poglebionych reportazy,
przystepnych ksigzek popularnonaukowych, madrych poradnikow i nieoczywistych literackich
podrézy. Prezentowane w niej ksigzki podejmowac beda istotne dzi$ problemy spoteczne,
przyczynia si¢ do popularyzacji nauki i dostarcza ambitnej rozrywki na wysokim poziomie.
Logotyp marki Bo.wiem powinien wigc kojarzy¢ si¢ z dobrg literatura, by¢ symbolem wysokiej
jakosci proponowanych tre$ci. Zalezy nam na logotypie nowoczesnym, ale przyjaznym dla
czytelnika, lekkim i praktycznym. Projekt logotypu nie musi korespondowaé¢ z obecnie
uzywanym logotypem Wydawnictwa Uniwersytetu Jagiellonskiego.

Na projekt logo ma sktada¢ si¢ stowo Bo.wiem oraz symbol graficzny korespondujacy z ta
nazwg. Istotna jest rola kropki, ktéra wprowadza wieloznaczno$¢ — jest to nie tylko stlowo
,»bowiem” (jako spojnik przytaczajacy zdanie wyjasniajace przekazang wczesniej informacje),
lecz dwa stowa — bo wiem (wiem, bo czytam dobre ksigzki z tej serii). Logo powinno mie¢ petng
wersje (symbol oraz nazwg) oraz wariantywng w postaci samego symbolu identyfikujacego
projekt bez koniecznosci uzycia nazwy. Oczekujemy propozycji logo w wariantach
kolorystycznych oraz achromatycznych. Dopuszczalna jest wersja logo przy uzyciu duzych i
matych liter w calo$ci nazwy.

Wraz z Logo Uczestnik przekazuje Organizatorowi opis symboliki zaproponowanego znaku.
Logo powinno godnie reprezentowaé projekt i dobrze prezentowaé si¢ u boku znaku
towarowego Uniwersytetu Jagiellonskiego w Krakowie. Logo nie moze zawieraé tresci
bezprawnych, powszechnie uwazanych za wulgarne i obrazliwe, zawierajacych pornografig,
erotyke, sceny obsceniczne, obrazajace uczucia innych osob, w tym réwniez uczucia religijne,
przedstawiajacych przemoc albo materialy o tematyce rasistowskiej, naruszajagce prawo do
prywatnosci, zawierajacych materialy chronione prawami innych podmiotow - bez zgody tych
uprawnionych podmiotow, symboli posiadajacych dwuznaczne znaczenie. Logo nie moze
narusza¢ dobrych obyczajéw, dobrego imienia i wizerunku Uniwersytetu Jagiellonskiego.
Praca konkursowa spelnia nastepujace wymagania:

a. zawiera Logo w wersji kolorowej i achromatycznej,

b. znak graficzny Logo ma rozmiary: 64x64 px oraz 1200x1200 px przy rozdzielczosci
300 dpi do druku i 96 dpi do wykorzystania w Internecie — kazdy projekt
zaprezentowany w formacie JPEG oraz PDF 2z opisem uzytych fontow
ogolnodostgpnych i kolorow (CMYK, RGB),

c. pliki maja format wektorowy EPS oraz Al oraz jako bitmapa w formacie TIFF (CMYK,
rozdzielczo$¢ 300 dpi),

d. tekst zamieniony na krzywe wraz z opisem uzytego fontu ogdlnodostepnego,



e. zawiera przedstawienia trzech przyktadow wykorzystania znaku graficznego L0ogo - na
ciemnym i jasnym tle, stronie internetowej, ulotce, przedmiocie fizycznym: cukierku,
torbie, dtugopisie, w formacie umozliwiajacym edycje.

8. Pracg konkursowa w formie plikow w wersji elektronicznej spetniajaca wymagania, o ktorych

mowa w ust. 1 powyzej nalezy przekaza¢ Organizatorowi w mysl §V.

§ 1V

Warunki uczestnictwa

1. Aby zosta¢ Uczestnikiem nalezy spetni¢ nastgpujace warunki:

a. zglosi¢ swoje uczestnictwo w terminie okreslonym w §lIl ust. 3 Regulaminu z
wykorzystaniem karty zgloszeniowej stanowiacej zatagcznik nr 1 do Regulaminu (dalej
jako: ,.Zgtoszenie”),

b. speli¢ wymagania, o ktérych mowa w Regulaminie,

c. zaakceptowa¢ Regulamin,

d. wykona¢ zadanie konkursowe zgodnie z Regulaminem i dostarczy¢ Organizatorowi
prace konkursowa wraz ze Zgloszeniem.

2. Uczestnikiem Konkursu moga by¢ jedynie petnoletnie osoby fizyczne, w tym takze osoby
fizyczne prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza.

3. Prace mogg by¢ zglaszane do Konkursu indywidualnie lub zespotowo. W przypadku
zgloszenia pracy przez zespot, nalezy wskaza¢ jego reprezentanta do kontaktow na wszystkich
etapach Konkursu, wlacznie z wytonieniem zwyciezcy, z ktorym zostanie podpisana umowa,
o ktorej mowa w § VIII niniejszego regulaminu.

4. Kazdy Uczestnik moze zgtosi¢ maksymalnie 5 prac konkursowych na Konkurs.

5. Uczestnik zglaszajac Logo, deklaruje, ze posiada pelnie praw do pracy konkursowej, w tym
Logo oraz, ze Logo jest dzietem oryginalnym, nigdzie nie publikowanym, nie jest kopig ani
adaptacja juz istniejgcych utwordw i nie narusza praw podmiotow trzecich.

6. Jesli praca konkursowa obejmuje elementy prawnie chronione, to Uczestnik zapewnia, ze
posiada wszelkie wymagane zgody na ich wykorzystanie przez Organizatora w sposob
okreslony w Regulaminie.

7. Uczestnik o$wiadcza, ze Organizator bedzie uprawniony do korzystania z utwordw
wykorzystanych w pracy konkursowej, w tym z Logo, bez konieczno$ci uzyskiwania w tym
zakresie odrebnych licencji i zgdd.

8. Uczestnik ponosi odpowiedzialno$¢ za roszczenia podmiotow trzecich dotyczace naruszenia
praw autorskich, dobr osobistych, prawa do wizerunku oraz innych praw dotyczacych

wykorzystania prawnie chronionych elementow w pracy konkursowej, w tym w Logo.



10.

Uczestnik w razie skierowania przez podmioty trzecie roszczen, o ktérych mowa w zdaniu
poprzednim zwolni Organizatora ze wszelkich roszczen kierowanych przez te podmioty.

Uczestnik, ktérego praca konkursowa zwyciezy w Konkursie zobowigzany jest do przeniesienia
na Organizatora majatkowych praw autorskich do pracy konkursowej, w tym Logo na polach
eksploatacji okreslonych szczegdétowo w umowie przenoszacej prawa majatkowe autorskie,
autorskie prawa zalezne do tego projektu oraz prawa wtasnosci egzemplarzy prac ztozonych w
ramach Konkursu, o ile egzemplarze te przyjma posta¢ materialng. Uczestnik biorgc udzial w
Konkursie zobowiazuje si¢ do zawarcia z Organizatorem umowy przenoszgcej prawa do pracy
konkursowej, w tym do Logo, w razie gdyby jego praca konkursowa zwyci¢zyta w Konkursie.
Do udzialu w Konkursie nie zostang dopuszczeni Uczestnicy, ktdrzy nie speiniajg warunkow
okreslonych w Regulaminie lub/i ktorych prace konkursowe nie spetniajag wymagan stawianych
w Regulaminie. Do udziatu w Konkursie nie zostana dopuszczone takze osoby, ktore dokonaty
Zgloszenia po uptywie przewidzianego w Regulaminie terminu zgtoszen lub ich zgloszenie byto

niekompletne.

§V

Miejsce i termin nadsylania prac

Prace konkursowe nalezy dostarczy¢ na adres e-mailowy: facebook@wuj.pl wraz z czytelnie
wypelniong Kartg Zgloszeniowa (skan podpisanego Zatgcznika nr 1 Regulaminu Konkursu) w
tytule wiadomosci wpisujac: Logo marki wydawniczej Bo.wiem.

Niepodpisane dokumenty, o ktérych mowa w powyzszym ustepie, nie moga by¢ uznane za
zgloszenie do Konkursu.

Ostateczny termin przyjmowania prac uptywa z dniem 30 wrze$nia 2020 .r. 0 godz. 23:59
(decyduje data wptywu e-maila).

Organizator nie ponosi odpowiedzialnos$ci za opdznienia w dostarczeniu e-maila, za dziatania
0s6b trzecich, nie zwigzanych z organizacja Konkursu oraz za szkody spowodowane podaniem
btednych lub nieaktualnych danych przez Uczestnikow.

Prace konkursowe niespetniajagce wymagan, o ktorych mowa w Regulaminie, lub nadestane po

uplywie terminu, o ktorym mowa powyzej, nie beda podlegaty ocenie.

§ VI

Ocena prac

Prace spelniajace wymogi okreslone w Regulaminie oceniane beda wedlug ponizszych
kryteriow:

o czytelno$¢ i funkcjonalno$é (0-10 pkt),
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e tatwos¢ wdrozenia (0 - 5 pkt),

e walory graficzne i warto$ci promocyjne (0 - 5pkt),
e oryginalno$¢ projektu (0 - 5 pkt),

Oceniana praca moze uzyska¢ maksymalnie 25 pkt.

2. Oceny prac dokona Komisja Konkursowa, w sktad ktorej wejda osoby reprezentujace
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego. Komisja Konkursowa dokona wyboru najlepszej
pracy.

Decyzja Komisji Konkursowej jest ostateczna i nie przystuguje od niej odwotanie.

4. Do zadan Komisji Konkursowej nalezy rowniez ocena prawidtowosci Zgloszen udziatu
w Konkursie.

5. Z posiedzenia Komisja Konkursowa sporzadzi protokét z podaniem wynikow.

6. Organizator Konkursu zastrzega sobie prawo do zakonczenia Konkursu bez wylonienia
zwyciescy, w szczegbdlnosci w sytuacji, gdy nadestane prace nie beda spelnia¢ oczekiwan
Organizatora okreslonych w § II1.

§ Vi

Ogloszenie wynikow

1. Ogloszenie wynikéw nastgpi do dnia 15 pazdziernika 2020 r.

2. Wyniki Konkursu zostang ogtoszone na stronie internetowej www.wuj.pl

3. Organizator zastrzega sobie mozliwo$¢ kontaktu z wybranymi autorami przestanych ofert.
Organizator nie jest zobowigzany informowac pozostatych Uczestnikow o wynikach Konkursu
ponad ogloszenie, o ktérym mowa w powyzszym ustepie. Ze zwyciezcg konkursu Organizator
skontaktuje si¢ droga mailowg lub telefoniczna.

4. Zwycieskie Logo zostanie wykorzystane przez Organizatora po zawarciu umowy okreslonej
w § VIII.

§ VIII

Nagroda oraz umowa ze Zwyci¢zca Konkursu

1. Uczestnik, ktorego praca konkursowa zwyci¢zyta w Konkursie, zobowigzany jest do przeniesienia
na Organizatora majatkowych praw autorskich do pracy konkursowej, w tym w szczego6lnosci do
Logo na polach eksploatacji okreslonych szczegdétowo w umowie przenoszacej autorskie prawa
majatkowe, autorskie prawa zalezne do Logo. W tym celu zawrze z Organizatorem stosowng umowe
przenoszaca prawa.

2. Uczestnikowi, ktorego praca zwyciezy w Konkursie zostanie przyznana nagroda w wysokosci 2500

7l netto. Nagroda zostanie wyptacona po potraceniu podatku dochodowego zgodnie z
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obowigzujacymi przepisami, pod warunkiem zawarcia umowy przenoszacej prawa, o ktorej mowa

w ust. 1 powyze;j.

Uczestnikowi, ktorego praca konkursowa, w tym Logo, zwyci¢zyta w Konkursie, nie przystuguje

odrgbne wynagrodzenie za korzystanie z nich na kazdym odrgbnym polu eksploatacji.

W przypadku wyboru pracy zespotu nagroda nie ulega zwielokrotnieniu.

Organizator, dziatajac na podstawie art. 921 kodeksu cywilnego, z chwila wydania nagrody, nabywa

wlasno$¢ nagrodzonej pracy konkursowej oraz cato$¢ autorskich praw majatkowych do pracy

konkursowej, w tym do Logo wraz z wytacznym prawem do zezwalania na wykonywanie autorskich

praw zaleznych na nastgpujacych polach eksploatacji:

a)

b)

d)

utrwalania i zwielokrotniania pracy konkursowej, w tym Logo - wytwarzania
egzemplarzy przy uzyciu wszelkich dostepnych technik, w tym technika drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa (m.in. DVD, no$niki
magnetooptyczne);

w zakresie rozpowszechniania pracy konkursowej, w tym Logo - wystawiania,
wy$wietlania, odtwarzania oraz nadawania ireemitowania, atakze publicznego
udostepniania pracy konkursowej, w tym Logo, w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢
do niego dostgp w miejscu i W czasie przez siebie wybranym, przy uzyciu wszelkich
dostepnych technik, w tym wykorzystywanie w sieci Internet, Intranet i w innych
sieciach komputerowych, w tym zamieszczenie i modyfikacja pracy konkursowej, w
tym Logo, na stronach internetowych, nadawanie pracy konkursowej, w tym Logo, przy
pomocy sieci multimedialnej i teleinformatycznej, modyfikacje pracy konkursowej, w
tym Logo, umozliwiajace stworzenie nawigacji po stronach internetowych, publiczne
udostepnianie na ogdlnodostepnych wystawach lub ekspozycjach;

tworzenie i rozpowszechnianie utworéw zaleznych pracy konkursowej, w tym Logo,
w tym dalszych projektow/materiatdéw opartych na Logo lub jego poszczegdlnych
elementach, w tym opracowanie odmiennych wersji graficznych, kolorystycznych lub
formatow wizualnych lub przestrzennych Logo i korzystanie z tak powstatych utworéw
zaleznych w zakresie i na wszystkich polach eksploatacji okreslonych w niniejszym
paragrafie;

reemitowanie, rozpowszechnianie w prasie, w sieci internetowej, na plakatach
wielkoformatowych oraz we wszelkich innych formach promocji lub reklamy;
modyfikowanie pracy konkursowej, w tym Logo, w catosci lub czeéci oraz
dokonywanie ich opracowan w cato$ci lub czesci,

prawo modyfikowania pracy konkursowej, w tym Logo, lub jego czesci, w tym m.in.
prawo do korekty, dokonywania przerobek i zmian catosci pracy konkursowej, w tym

Logo, lub ich pojedynczych elementow;



g) prawo do swobodnego uzywania i kKorzystania z pracy konkursowej, w tym Logo, oraz

jego pojedynczych elementéw, w tym wykorzystanie pracy konkursowej, w tym Logo,
oraz ich pojedynczych elementow dla celow biurowych, celéw oznaczania towarow,
produktow, ustug, w tym ich wykorzystanie jako zarejestrowane lub niezarejestrowane
znaki towarowe lub ich elementy, wykorzystanie jako nazwa/firma przedsigbiorstwa,
przedsigbiorcy lub prowadzonej dzialalno$ci gospodarczej, wykorzystanie pracy
konkursowej, w tym Logo oraz ich pojedynczych elementéw w zakresie reklamy
i promocji Organizatora lub prowadzonej przez Organizatora dziatalnosci na terenie

kraju oraz za granica.

6. Uczestnik, ktorego praca konkursowa, w tym Logo zwycigzy W Konkursie moze informowacé 0

zdobyciu nagrody dla celow marketingowych i promocyjnych wiasnej dziatalnosci, nie naruszajac

przy tym dobrego imienia Organizatora. Uzycie znakow towarowych Organizatora wymaga uzyskania

zgody Organizatora.

IX
Ochrona danych osobowych

Zgodnie z art. 13 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia

2016 r. w sprawie ochrony 0s6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie

swobodnego przeplywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o

ochronie danych, dalej ,,RODO”) Uniwersytet Jagiellonski informuje, Ze:

1.

4.

Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Uniwersytet Jagiellonski, ul. Gotebia 24, 31-
007 Krakow, reprezentowany przez Rektora UJ.

Uniwersytet Jagiellonski wyznaczyl Inspektora Ochrony Danych, ul. Gotgbia 24, 30-007
Krakow, pokoj nr 31. Kontakt z Inspektorem mozliwy jest przez e-mail: iod@uj.edu.pl lub pod nr
telefonu 12 663 12 25, w dniach od poniedziatku do piatku, w godzinach od 8:00 do 15:00.
Pani/Pana dane osobowe podane w Karcie Zgtoszeniowej przetwarzane bgda:

a. w przypadku wszystkich Uczestnikow - w celu organizacji, przeprowadzenia

Konkursu (dalej: ,,Konkurs”) na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f RODO - tj. w wykonaniu
uzasadnionego interesu Administratora polegajacego na wylonieniu zwyciezcy W
organizowanym Konkursie, z ktorym nastgpnie zostanie nawigzany stosunek umowny;
w przypadku Uczestnika bedgcego autorem nagrodzonej pracy konkursowej — w celu
wykonania obowigzkéw prawnych natozonych na Organizatora jako przyrzekajacego
nagrode, w tym przede wszystkim obowigzkéw podatkowych, tj. na podstawie art. 6
ust. 1 lit. c RODO.

Podanie przez Pania/Pana danych osobowych jest dobrowolne, lecz konieczne do wzigcia udziatu

w Konkursie. Konsekwencjg niepodania danych osobowych bedzie brak mozliwosci udziatu w
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10.

11.

Konkursie. W przypadku Uczestnikéw, o ktorych mowa w pkt. 3 lit. b powyzej podanie danych
stanowi obowiazek prawny, a ich niepodanie uniemozliwi nagrodzenie Uczestnika.

Dane osobowe Uczestnikow, o ktérych mowa w pkt. 3 lit. a powyzej nie bedg udostgpniane
podmiotom spoza zatogi Organizatora.

Dane osobowe Uczestnikow, o ktérych mowa w pkt. 3 lit. b powyzej moga zosta¢ zamieszczone
na stronie internetowej Organizatora oraz w mediach spoteczno$ciowych Organizatora z uwagi na
oznaczenie autorstwa zwycigskiego Logo i honorowanie autorskich praw osobistych. Dane te beda
takze udostgpniane uprawnionym organom panstwowym, w tym w szczegolnosci w zakresie, w
jakim organy te sg uprawnione do weryfikacji wykonania obowigzkéw prawnych natozonych na
Organizatora jako przyrzekajacego nagrode.

Pani/Pana dane osobowe nie bgda przekazywane do panstw trzecich (poza Europejski Obszar
Gospodarczy) ani do organizacji miedzynarodowych.

Dane osobowe Uczestnikow, o ktérych mowa w pkt. 3 lit. a powyzej beda przetwarzane do czasu
rozstrzygniecia Konkursu i przekazania informacji o jego rozstrzygnigciu.

Dane osobowe Uczestnikéw, o ktérych mowa w pkt. 3 lit. b powyzej beda przetwarzane przez
okres przewidziany przepisami podatkowymi, a nastgpnie w celach archiwalnych zgodnie
z wlasciwymi przepisami prawa. Dane te w dalszym ciagu beda przetwarzane na podstawie umowy
zawartej ze zwycigzcami Konkursu.

Posiada Pani/Pan prawo do: uzyskania informacji o przetwarzaniu danych osobowych
i uprawnieniach przystugujacych zgodnie z RODO, dostepu do tre$ci swoich danych oraz ich
sprostowania, a takze prawo do usuni¢cia danych osobowych ze zbioréw administratora (chyba ze
dalsze przetwarzanie jest konieczne dla wykonania obowiazku prawnego albo w celu ustalenia,
dochodzenia lub obrony roszczen), oraz prawo do ograniczenia przetwarzania, przenoszenia
danych, wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania — w przypadkach i na warunkach okre$lonych
w RODO.

Pani/Pana dane osobowe nie beda przedmiotem automatycznego podejmowania decyzji ani
profilowania.

Ma Pan/Pani prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych w razie

uznania, ze przetwarzanie Pani/Pana danych osobowych narusza przepisy RODO.

X

Postanowienia koncowe

1. Organizator Konkursu zastrzega sobie prawo do wprowadzania zmian w Regulaminie lub

odwotania Konkursu. O odwotaniu Konkursu lub wprowadzeniu zmian w Regulaminie
Organizator oglosi ta sama droga, jaka Konkurs zostat ogtoszony, tj. poprzez opublikowanie

informacji m.in. na stronie internetowej www.wuj.pl.
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Organizator moze odwota¢ konkurs jesli nie wptynely zadne prace konkursowe lub te, ktore
wplynely nie spelniajg wymagan okreslonych Regulaminem, a takze w przypadku, kiedy
dojdzie do zmiany obowiazujacych przepiséw uniemozliwiajacej przeprowadzenie Konkursu
lub gdy wskutek dziatania sity wyzszej przeprowadzenie Konkursu stanie si¢ niemozliwe.
Wszelkie kwestie sporne rozstrzygac¢ bedzie Organizator Konkursu.

We wszelkich sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie maja
przepisy powszechnie obowigzujacego prawa, w tym odpowiednie przepisy Kodeksu
cywilnego i ustawy o prawach autorskich i prawach pokrewnych.

Wszelkie zapytania zwigzane z organizacja Konkursu nalezy kierowaé¢ na adres e-mail:
promocja@wuj.pl lub na adres do korespondencji: Wydawnictwo Uniwersytetu

Jagiellonskiego, ul. Michatowskiego 9/2, Krakow.


mailto:promocja@wuj.pl

Zatacznik nr 1 do Regulaminu Konkursu

KARTA ZGLOSZENIOWA DO KONKURSU NA OPRACOWANIE ZNAKU LOGO
NOWEJ MARKI WYDAWNICZEJ ,,Bo.wiem”

1. Dane uczestnika Konkursu

Imie i nazwisko Uczestnika/Firma i forma dziatalnos$ci podmiotu:

2. Adres do korespondencji i dane kontaktowe

Mi€JSCOWOSE: ..eveeeeneieriieriieieeieeieeiee e ULCA: it
N AOMU: oo KOd POCZIOWY: ....oovivvicieeiiecieee e
Nr telefonu: .......ccoevviviicnn, Adres e-mail: ......ccoovveveiiinee e

3. Oswiadczenia
a) Os$wiadczam, ze zapoznalem si¢ i akceptuje postanowienia Regulaminu Konkursu na

opracowanie znaku graficznego logo marki wydawniczej Bo.wiem.

/miejscowos$¢ i data/ /podpis uczestnika

b) Oswiadczam, ze praca konkursowa, w tym Logo, zostala stworzona samodzielnie, jest
oryginalna i nie narusza jakichkolwiek praw osob trzecich, w szczegdlno$ci nie narusza ich
majatkowych i osobistych praw autorskich, prawa do wizerunku oraz dobr osobistych.

Jestem $wiadomy, ze zgodnie z postanowieniami Regulaminu ponosz¢ odpowiedzialnos¢ za
roszczenia podmiotdéw trzecich dotyczace naruszenia praw autorskich, dobr osobistych, prawa
do wizerunku oraz innych praw dotyczacych wykorzystania prawnie chronionych elementéw w
pracy konkursowej, w tym w Logo. W razie skierowania przez podmioty trzecie roszczen,
0 ktorych mowa w zdaniu poprzednim zwolni¢ Organizatora ze wszelkich roszczen
kierowanych przez te podmioty i pokryj¢ wszelkie szkody, ktore Organizator Konkursu poniesie
w zwigzku z roszczeniami osob trzecich dotyczacymi zgloszonej pracy konkursowej, w tym

Logo.

/miejscowos$¢ i data/ /podpis autora projektu uczestnika
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¢) Oswiadczam, iz w przypadku uznania zgtoszonej przeze mnie pracy konkursowej, w tym Logo,
za najlepsza, zobowiazuj¢ si¢ do przeniesienia na Organizatora nieodptatnie na podstawie
odrebnej umowy, autorskich praw majgtkowych do tej pracy konkursowej, w tym Logo, w
rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych na
wszelkich polach eksploatacji wskazanych w umowie i powotanej ustawie ( Dz. U. 2019 poz.
1231 z pdzn. zm ), autorskich praw zaleznych do tego projektu oraz wilasnosci egzemplarza
projektu, a takze, ze jestem $wiadomy, ze przeniesienie tych praw jest warunkiem wydania
nagrody.

/miejscowos$¢ i data/ /podpis uczestnika/

d) Oswiadczam, iz wyrazam zgodg¢ na korzystanie ze zgtoszonej pracy konkursowej, w tym Logo,

dla celow i w zakresie zwigzanym z przeprowadzeniem i rozstrzygnieciem Konkursu

/miejscowos$¢ i data/ /podpis uczestnika
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