Zalacznik Nr 1

do zarzadzenia Nr 1794/VIII/19
Prezydenta Miasta Lodzi

z dnia 6 sierpnia 2019 r.

REGULAMIN KONKURSU ARCHITEKTONICZNO-URBANISTYCZNEGO PN.

Z1IELONY RYNEK



Spis tresci:

N e

a4

Organizator Konkursu.

Sekretariat Konkursu.

Forma i warunki przeprowadzenia Konkursu.

Wymagania formalne jakie musza spetnia¢ Uczestnicy Konkursu.
Harmonogram Konkursu.

Cele i zatozenia Konkursu.

Szczegdtowy opis przedmiotu Konkursu oraz zakres opracowania.
Forma opracowania i sposob prezentacji prac konkursowych.
Sktadanie prac konkursowych.

Kryteria oceny prac konkursowych.

Sad Konkursowy.

Nagrody.

Postanowienia dotyczace praw autorskich.
Rozstrzygnigcie i wrgczenie nagrod.
Postanowienia koncowe.

Zataczniki do Regulaminu Konkursu.



1. Organizator Konkursu.

Miasto £6dz

Departament Architektury i Rozwoju

Biuro Architekta Miasta

90 — 430 L6dzZ, ul. Piotrkowska 113

tel.: 042 638 43 84 tel./ fax: 042 638 54 41

e-mail: bam@uml.lodz.pl

zwany dalej ,,Organizatorem”

partnerem Konkursu jest:

Instytut Architektury i Urbanistyki Politechniki L.odzkiej
al. Politechniki 6, 90-924 1.6dzZ, tel.: 42 631 35 33

2. Sekretariat Konkursu.

Urzad Miasta Lodzi

Departament Architektury i Rozwoju
Biuro Architekta Miasta

90 — 430 Lodz, ul. Piotrkowska 113
tel.: 042 638 42 66

Sekretarz Sadu Konkursowego:
Elzbieta Stolarczyk

e-mail: e.stolarczyk@uml.lodz.pl
Maciej Filipowicz

e-mail: m.filipowicz@uml.lodz.pl

3. Forma i warunki przeprowadzenia Konkursu.

3.1.
3.2

3.3.

3.4.
3.5.

3.6.

3.7.
3.8.

Konkurs ma charakter otwarty, jednoetapowy z nagrodami.

Ogtoszenie o Konkursie zamieszcza si¢ na stronie internetowej Biuletynu
Informacji Publicznej Urzedu Miasta Lodzi — bip.uml.lodz.pl, w mediach
internetowych oraz w miejscach publicznie dostgpnych (tablice ogloszen).

W Konkursie — do chwili rozstrzygnigcia — obowiazuje zasada anonimowosci
prac konkursowych. Organizator zapewnia, ze do rozstrzygnigcia Konkursu
przez Sad Konkursowy niemozliwe bedzie zidentyfikowanie autoréw prac
konkursowych. Z zawarto$cia prac konkursowych Sad Konkursowy nie moze
zapozna¢ si¢ do uptywu terminu ich skladania. Sposéb przygotowania,
przeprowadzenia i rozstrzygnigcia Konkursu nie narusza praw autorskich.
Konkurs prowadzony jest w jezyku polskim.

Koszty przygotowania oraz zlozenia pracy konkursowej ponosi wylacznie
Uczestnik Konkursu.

W zwiazku z rozstrzygnigciem Konkursu i ogloszeniem jego wynikow,
Uczestnicy wyrazaja zgod¢ na podanie ich danych osobowych (imig, nazwisko,
miejsce zamieszkania — miasto) do publicznej wiadomosci.

Kod CPV zamoéwienia: 71220000 — 6 (ustugi projektowania architektonicznego).
Regulamin Konkursu dostgpny jest bezplatnie do pobrania, na stronie
internetowej bip.uml.lodz.pl, www.uml.lodz.pl.



4. Wymagania formalne jakie musza spelnia¢ Uczestnicy Konkursu.

4.1.

4.2.

4.3.

4.4.

4.5.

4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

Uczestnikiem Konkursu moze by¢ petnoletnia osoba fizyczna, osoba prawna lub

zespot autorski sktadajacy si¢ z 0sob fizycznych, zwani dalej ,,Uczestnikiem”.

W przypadku udzialu w Konkursie osoby prawnej lub zespotu autorskiego, wszyscy

cztonkowie zespolu ustanawiaja pelnomocnika do reprezentowania ich

w postgpowaniu (oraz odbioru potencjalnej nagrody) i wypetniaja pelnomocnictwo

bedace czgsécia Karty Identyfikacyjnej (zatacznik Nr 1 do Regulaminu Konkursu).

Ponadto ustanawiaja NAZWE zespotu, ktéra begdzie wykorzystywana w materiatach

promocyjnych 1 informacyjnych, zwiazanych z Konkursem (przy zachowaniu

osobistych praw autorskich). Nazwg zespotu moga stanowi¢ zaréwno imiona

i nazwiska wszystkich czlonkow zespotu, jak réwniez dowolna, inna, prawnie

dozwolona nazwa (np. nazwa firmy, nazwa instytucji itp.).

Uczestnikami Konkursu moga by¢ pelnoletnie osoby fizyczne legitymujace sig

uprawnieniami do projektowania w specjalnosci architektonicznej bez ograniczen,

osoby prawne lub zespoty autorskie sktadajace si¢ z 0sob fizycznych, postugujace sig
przynajmniej jedna osoba posiadajaca takie uprawnienia i ktore spelnia dodatkowo
nastgpujace wymagania:

-wraz z Karta Identyfikacyjna (zalacznik Nr 1 do Regulaminu Konkursu) zloza
oswiadczenie (zatacznik Nr 2 do Regulaminu Konkursu), wykazujace uczestnictwo
w zespole autorskim osoby posiadajacej uprawnienia do projektowania
w specjalnosci architektonicznej bez ograniczen;

-w przypadku osoby prawnej lub zespoldéw autorskich, ustanowia pelnomocnika
(osobe fizyczna posiadajaca petlna zdolno$¢ do czynnosci prawnych) do
reprezentowania pozostatych cztonkéw zespolu oraz odebrania ewentualne;
nagrody.

Kazdy Uczestnik moze by¢ autorem badz czlonkiem zespolu autorskiego

opracowujacego wylacznie jedng zgloszona prace konkursowg. Uczestnik, ktory

ztozy wigcej niz jedna pracg konkursowa zostanie wykluczony z Konkursu,

a wszystkie prace z jego udzialem zostana odrzucone.

W przypadku przyznania nagrody albo wyrdznienia umowa, o ktérej mowa

w pkt. 12.4. zostanie zawarta z jej autorem albo wszystkimi wspotautorami.

Wspotautorzy pracy konkursowej w takim wypadku udzielaja petnomocnictwa do

zawarcia umowy w ich imieniu.

Przepisy 1 warunki Regulaminu Konkursu, dotyczace Uczestnika Konkursu, odnosza

si¢ odpowiednio takze do Uczestnikow bioracych wspdlnie udziat w Konkursie.

Uczestnicy Konkursu ponosza odpowiedzialno$¢ za prawdziwos$¢ i1 rzetelnosé

podanych przez siebie danych.

Uczestnikami Konkursu nie moga by¢ osoby fizyczne, ktére sa cztonkami Sadu

Konkursowego lub biora udzial w opracowaniu Regulaminu Konkursu lub

organizacji Konkursu. Z udziatu wylaczeni sa pracownicy Organizatora oraz osoby

zaangazowane Ww organizacj¢ Konkursu iosoby im najblizsze w rozumieniu

art. 115§ 11 ustawy z dnia 6 czerwca 1997 r. — Kodeks karnego (Dz. U. 2018 .

poz. 1600 z pdzn. zm.)

Uczestnicy skladajqcy prace konkursowq oswiadczajq, Ze nie naruszajq niniejszego

punktu Regulaminu.

W przypadku braku badZz niewypehienia niezbgdnych informacji w zalaczniku Nr 2

do Regulaminu Konkursu dotyczacego obecnosci w zespole autorskim osoby

posiadajacej uprawnienia do projektowania w specjalnosci architektonicznej bez
ograniczen lub innych brakoéw - bez wezwania do usunigcia brakdéw - praca
konkursowa zostanie odrzucona.




5. Harmonogram konkursu.

16.08.2019 r. - ostateczny termin nadsylania pytan do Organizatora
(na adres: e.stolarczyk@uml.lodz.pl);
30.08.2019 r.- udzielenie odpowiedzi na pytania oséb zainteresowanych Konkursem;
23.10.2019 r. do godz. 19:00 — sktadanie prac konkursowych;
06.11.2019 r. - zakonczenie prac Sadu Konkursowego, ogloszenie wynikow
Konkursu, dyskusja pokonkursowa i wystawa pokonkursowa;
06.11.2019 r. - 17.10.2019 r. — wystawa pokonkursowa

Uwaga!
Podane powyzej terminy moga ulec zmianie, o0 czym Organizator niezwlocznie
poinformuje poprzez ogloszenie na stronie Organizatora.

6. Cele i zalozenia Konkursu.

6.1.

Cele Konkursu.

Konkurs architektoniczno-urbanistyczny pn. ,,Zielony Rynek” realizowany jest
w zwiazku z zarzadzeniem Nr 7525/VII/17 Prezydenta Miasta Lodzi z dnia
21 grudnia 2017 r. w sprawie zapewnienia prawidlowej realizacji Programu ,,Zielone
Polesie”. Program ten ma na celu poprawg jako$ci zycia, zamieszkania 1 korzystania
z obszaru dzielnicy Polesie, zachowanie i wzmocnienie jej historycznej tozsamosci,
atakze jej szeroko pojeta aktywizacj¢ postrzegana w kontekscie calego
historycznego centrum Lodzi. Obecne zagospodarowanie placu Barlickiego zostato
podporzadkowane ustugom handlu, ktére w wyniku intensywnej eksploatacji placu
przyczynily si¢ do postgpujacej degradacji tej przestrzeni.

Podstawowym celem ogloszonego Konkursu jest wypracowanie optymalnego
modelu odzyskania przestrzeni placu i uznanie go za kluczowa przestrzen publiczna,
bedaca miejscem wypoczynku, rekreacji 1ispg¢dzania wolnego czasu przez
mieszkancow Lodzi. Celem Konkursu jest wigc znalezienie metody na stworzenie
unikalnej, w peini wartosciowej 1 multifunkcjonalnej przestrzeni dla mieszkancow
Polesia. Od Uczestnikow Konkursu oczekuje si¢ wypracowania rozwiazan
przestrzennych, architektonicznych oraz przedstawienia propozycji zwiazanych
z funkcjonowaniem obszaru, w tym sugerowanych uzupetnien funkcjonalnych. Prace
konkursowe beda wigc autorskim rozwinigciem zalozen okreslonych w miejscowym
planie zagospodarowania przestrzennego.

W zwiazku z dotychczasowa funkcja handlowa placu, w celu osiagnigcia
powyzszego celu zaklada si¢ przeniesienie istniejacego targowiska, do kwartalu
zlokalizowanego pomigdzy ulicami Zielona, Gdanska, 6-go Sierpnia i Mata. Nalezy
zauwazy¢, ze taka interwencja mogtaby by¢ rowniez okazja do poprawy warunkow
1 komfortu prowadzenia dziatalnos$ci przez kupcow. Nowy obiekt powinien stac si¢
alternatywna i konkurencyjna forma miastotworcza w stosunku do wspotczesnie
popularnego sieciowego handlu wielkopowierzchniowego. Zaprojektowany obiekt
handlowy powinien stanowi¢ odpowiedz na pytanie jak nalezy zaprojektowaé
targowisko handlowe, by stalo si¢ ono w petni funkcjonalne 1 ekonomicznie wydatne
w realiach XXI wieku. Uczestnicy Konkursu w przypadku tego typu obiektu musza
mie¢ na wzgledzie przede wszystkim wilasciwe wpisanie si¢ w otaczajacy
historyczny kontekst, bo wbrew temu co glosil znany architekt, Louis Sullivan;
forma nie zawsze musi podaza¢ za funkcja. Zatozeniem Konkursu jest wigc
posrednio rowniez znalezienie architektonicznego antidotum na swoiste ,,zubozenie
stylistyczne” nowo budowanych obiektow. Projektowany obiekt ma by¢ twérczym



6.2.

6.3.

6.4.

przetworzeniem historii, w oparciu o nowe trendy i rozwigzania technologiczne.
Dla wypracowania rozwiazan wpisujacych si¢ w zastany kontekst historyczny przy
maksymalnym poszanowaniu istniejacej tkanki, szczegdélnie wazne wydaja si¢
odpowiednia analiza zastanych uwarunkowan historycznych, architektonicznych
i urbanistycznych, a takze umiejetna waloryzacja obiektéw tworzacych tkanke
architektoniczng obszaru opracowania.

Dla osiagnigcia opisanych wyzej celéw niezbedne bedzie rédwniez
zaprojektowanie wlasciwej obstugi komunikacyjnej placu oraz nowoprojektowanych
obiektow wraz z tancuchem dostaw dla proponowanego uktadu funkcjonalno-
przestrzennego budynku handlowego.

Prace konkursowe maja wskaza¢ mozliwe kierunki rozwoju w ksztattowaniu
form architektonicznych 1 przyjaznych przestrzeni publicznych w  Lodzi,
ktére wzmocnia tozsamos$¢ urbanistyczng i architektoniczna miasta oraz stana si¢
generatorem zycia obywatelskiego. Wybrane prace konkursowe moga sta¢ sig
wkladem dalszych opracowan majacych na celu wypracowanie optymalnego
programu zagospodarowania wybranego terenu w kontekS$cie inwestycji
realizowanych w ramach partnerstwa publiczno-prywatnego przy wspotudziale
interesariuszy, w tym stowarzyszen kupieckich.

Obszar opracowania.

Obszar opracowania obejmuje tereny oznaczone W miejscowym planie
zagospodarowania przestrzennego jako: 25.1.PP - plac Barlickiego, 25.3.U — obszar
przeznaczony pod nowa halg targowa i1 funkcj¢ uzupetliajaca wraz z parkingiem
1 terenem rekreacyjnym, 25.2.U — istniejaca hala targowa; drogi publiczne: 6. KDD,
2¢KDD+T na odcinku od ul. S. Zeromskiego do ul. Gdanskiej, 1b.KDL na odcinku
od ul. Zielonej do ul. 6-ego Sierpnia. Mapg terenu z zaznaczong granica opracowania
zawiera zalacznik Nr 5 do Regulaminu Konkursu. Zdjgcia stanu istniejacego obszaru
opracowania zawiera zatacznik Nr 6 do Regulaminu Konkursu.

Uwarunkowania stanu istniejacego.

Obecnie plac Barlickiego pelni funkcj¢ handlowa, wybudowane w 2007 roku
pawilony zajmuja wigksza czes¢ przestrzeni placu. W potudniowej czgsci znajduje
si¢ hala gtéwna, z kolei w kwartale pomigdzy placem Barlickiego, a ulica Gdanska
znajduje si¢ hala migsna. Obszar opracowania charakteryzuje  si¢
nieuporzadkowanym uktadem komunikacyjnym oraz brakiem wystarczajacej ilo$ci
stanowisk postojowych. W potnocnej czesci placu znajduja si¢ pawilony kwiaciarni
oddzielone od traktu komunikacyjnego ulicy Zielonej pasem nieuporzadkowanej
zieleni wysokiej 1 niskie;j.

Szacunkowe zestawienie aktualnych powierzchni:

Hala miesna — ok. 1450 m’

Targowisko pawilony — ok. 1850 m? 150 boksow podzielonych pomiedzy ok. 40
najemcow

Hala targowa — ok. 2150 m’

Uwarunkowania historyczne.

Zielony Rynek byl czgscia wytyczonej w 1859 roku dzielnicy wiazowej
1 poczatkowo nazywany byl placem Wiazowym. Byla to ostatnia akcja regulacyjna,
po ktorej nastapit gwattowny i samorzutny rozwoj todzi. W pdzniejszym okresie
plac okreslany byt mianem Zielonego Rynku. Przed wojna petit on rolg targowiska.



Po wojnie nazwe placu zmieniono na plac imienia Norberta Barlickiego — dziatacza
PPS. W 2007 roku targowisko zostalo zastagpione nowa hala targowa wraz
z przykrytymi dachem pawilonami.

7. Szczegolowy opis przedmiotu Konkursu oraz zakres opracowania.

Obszary wyznaczone do przeksztalcen:

Obszar ,,A” — zgodnie z zalacznikiem Nr 5 do Regulaminu Konkursu
(25.1.PP, 6.KDD, 2¢KDD+T ,1b.KDL) - stworzenie multifunkcjonalnej
przestrzeni publicznej czyli opracowanie projektu zagospodarowania ptyty placu
Barlickiego tj. dawnego Zielonego Rynku wraz z niezbgdnym wyposazeniem
meblami miejskimi, pawilonami kwiaciarni, strefa przestrzeni zielonej (bogate;j
w ro$linnos¢ wysoka 1 niska) przylegltymi ulicami oraz innymi elementami
zaproponowanymi przez Uczestnikow Konkursu.

Wymagania dotyczace placu Barlickiego (25.1.PP):

e nalezy zaprojektowa¢ uktad funkcjonalno-przestrzenny plyty placu wraz
z rysunkiem posadzki i elementami wyposazenia, ktore stworza w pelni
funkcjonalna rekreacyjno-wypoczynkowa przestrzen publiczna;

e nalezy zaprojektowa¢ indywidualne meble miejskie przeznaczone do
usytuowania na ptycie placu, ktore w swej formie beda uwzgledniad
historyczny kontekst;

e nalezy zaproponowac forme¢ pawilonow kwiaciarni;

e nalezy zaprojektowac uktad kompozycyjny zieleni niskiej 1 wysokiej;

e projektujac uklad funkcjonalno-przestrzenny placu nalezy uwzglednic
mozliwo$¢ realizacji parkingu podziemnego (zaznaczy¢ rekomendowany
wjazd 1 wyjazd z parkingu na planie zagospodarowania);

e w ciagach ulic sasiadujacych z placem nalezy usytuowaé meble miejskie
charakterystyczne dla strefy wielkomiejskiej;

e inne elementy, ktore przyczynia si¢ do poprawy jakosci zycia w miescie.

Wymagania dotyczace uktadu komunikacyjnego 6.KDD, 2¢KDD+T na odcinku

od ul. S. Zeromskiego do ul. Gdanskiej, 1b.KDL na odcinku od ul. Zielonej do

ul. 6-ego Sierpnia:

e nalezy zaproponowa¢ uktad komunikacyjny, ktory przyczyni si¢ do wzrostu
komfortu uzytkowania obszaru;

e nalezy uwzgledni¢ stanowiska postojowe wzdtuz ulic oraz zlokalizowac je
w sposob niedegradujacy przestrzeni;

e nalezy uwzgledni¢ miejsca postojowe dla srodkow transportu publicznego
(hulajnogi, rowery publiczne, samochody elektryczne, skutery elektryczne);

e nalezy zaproponowac lokalizacj¢ ~ przystankow tramwajowych
1 autobusowych;

e w wyznaczonych ciagach ulic nalezy zaprojektowa¢ przyuliczng zielen niska
1 wysoka.

Obszar ,,B” — zgodnie z zalacznikiem Nr 5 do Regulaminu Konkursu
(25.3.U) - opracowanie koncepcji architektonicznej nowego budynku o funkcji
handlowej, begdacej alternatywa dla aktualnie funkcjonujacego targowiska,
znajdujacego si¢ na ptycie placu wraz zparkingiem (dla kupcéw i klientow),
przestrzenia rekreacyjna na dachu iniezbgdna obstuga komunikacyjna,



zapewniajaca funkcjonalny tancuch dostaw dla kupcow. Nalezy uwzglednic¢
takze funkcje uzupehniajace, ktore przyczynia si¢ do podniesienia jako$ci zycia
w miescie. Uczestnicy Konkursu w wyniku przeprowadzonej analizy moga
poszerzy¢ zakres obszaru B. W takim wypadku nalezy wskaza¢ dzialki, na
ktorych realizacja przedmiotowego obiektu bedzie wiagzata si¢ z wykupem tych
dziatek.

Wymagania dotyczace nowej hali targowej (25.3.U):

e w oparciu o analiz¢ waloryzacji historycznej zaproponowaé sposob
przeksztalcenia obszaru, nalezy okreslic sposob wykorzystania, adaptacji
badZ usunigcia istniejacej zabudowy;

e nalezy zaprojektowa¢ uktad funkcjonalno-przestrzenny hali targowej wraz
z niezbednymi pomieszczeniami obstugi obiektu przy uwzglednieniu
minimum 150 bokséw handlowych;

e nalezy uwzgledni¢ realno$¢ proponowanych rozwiazan technologicznych
1 materiatlowych, nalezy takze zaproponowac rozwiazania proekologiczne
(np. wykorzystanie energii odnawialnej), ktore przyczynia si¢ do
minimalizacji kosztow eksploatacji;

e nalezy zaproponowa¢ sposob  funkcjonowania  obiektu  (funkcje
uzupetniajace), ktory stanie si¢ konkurencyjny w stosunku do popularnego
handlu wielkopowierzchniowego;

e nalezy zaprojektowac funkcjonalny uktad komunikacyjny tancucha dostaw,
ktéry zapewni komfortowe uzytkowanie obiektu zaréwno przez kupcow jak
1 klientow.

Obszar ,,C” — zgodnie z zalacznikiem Nr 5 do Regulaminu Konkursu
(25.2.U) - Opracowanie sposobu przeksztalcenia istniejacej hali targowe;j
znajdujacej si¢ w potudniowej czgsci placu Barlickiego.

Wymagania dotyczace istniejacej hali targowej (25.2.U):

e nalezy nada¢ nowa ,szatg” zewngtrzna obiektu, zgonie z mozliwo$ciami
rozbudowy opisanymi w  miejscowym planie zagospodarowania
przestrzennego.

Obszary wyznaczone do uzupehien kubaturowych zgodnie z mpzp:
Obszar ,,D” — zgodnie z zalacznikiem nr 5 do Regulaminu Konkursu —
zaznaczony obszar nalezy przedstawi¢ na rysunkach projektowych jako
kontekst, przy czym obszar ten nalezy uzupetni¢ o niezbedne kubatury
wynikajace z zapisdw miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego

Uwaga:  przedstawione  rozwigzania _muszg _ uwzglednia¢  ustalenia
obowigzujacego miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego dla
czesci obszaru miasta Y.odzi potozonej w rejonie alei Tadeusza Kosciuszki i ulic:
6 sierpnia, Generala Lucjana Zeligowskiego, §w. Jerzego, Cmentarnej,
Legionéw, Zachodniej 1 Wolczanskiej, przyjetym uchwala Nr VI/211/19 Rady
Miejskiej w L.odzi z dnia 6 marca 2019 r. (Dz. Urz. Woj. L.odzkiego poz. 2167).
Ponadto Projekt musi by¢ zgodny z aktualnymi warunkami technicznymi
1 przepisami prawa budowlanego w tym speilnia¢é wymogi obstugi pozarowej,
a takze uwzgledniaé przepisy dotyczace ochrony przeciwpozarowe;.




8. Forma opracowania i sposob prezentacji prac konkursowych.

8.1.

8.2.

8.3.

Prace konkursowa nalezy przedstawi¢ w formie trzech lekkich plansz (pianka)
w formacie 100 x 70 cm w uktadzie POZIOMYM (praca posiadajaca wigcej lub
mniej niz wskazana ilo$¢ plansz bedzie zdyskwalifikowana). Kazda plansza musi
posiada¢ pas wolnego pola, jednolitego koloru o wysokos$ci trzech centymetrow
w gornej czesci planszy na catej jej szerokosci. Kazda plansza w prawej czesci
pustego pola (tj. w prawym gérnym rogu planszy) musi by¢ opatrzona
szesciocyfrowym godlem (kombinacja szesciu wybranych przez uczestnika CYFR).
Szesciocyfrowe godlo musi znajdowac si¢ w polu o wymiarach 1x6 cm odsunigtym
1 cm od prawej i gornej krawedzi planszy. Poza godtem praca konkursowa nie moze
zawiera¢ jakichkolwiek oznaczen, ktére moglyby identyfikowaé jej autora. Prace
konkursowe, na ktérych sposob oznakowania lub umieszczone informacje beda
naruszaty zasad¢ anonimowosci zostang zdyskwalifikowane.

Zawarto$¢ pracy konkursowe;j:

1.  Zagospodarowanie terenu placu z uwzglednieniem przyziemia projektowanych
budynkéw (rysunek w skali 1:500)

2. Rzuty kondygnacji ponad parterem projektowanych budynkow w skali 1:250

3. Przekroj przez plac Barlickiego 1 budynek projektowanej hali z widokiem na
pierzejg¢ poludniowa placu Barlickiego w skali 1:250

4. Widok pierzei wschodniej placu Barlickiego w skali 1:250

Widok ortogonalny na projektowany obszar z pétnocno-zachodniego naroznika

placu Barlickiego.

6.  Minimum dwie wizualizacje z poziomu czlowieka przedstawiajace zatozenia
pracy konkursowej

7.  Model 3D wraz z biblioteka uzytych obiektéw, materialdéw, nawierzchni
1 tekstur pozyskanych ze zrddet zewngtrznych budynkéw (w tym spis zrodet
i warunkow licencyjnych wykorzystanych w modelu obiektow z bibliotek
zewnetrznych). Licencje musza umozliwia¢ wykorzystanie modelu w makiecie
3D miasta. Model 3D przekazuja wylacznie nagrodzeni Uczestnicy.
Przekazanie modelu 3D jest podstawa do wyplaty nagrody. Model 3D
nalezy przekaza¢ z chwila dostarczenia podpisanego rachunku. Model 3D
moze zosta¢ dostarczony w formatach: (*.nwd, *.nwf, *.nwec, *.max, *.fbx,
* ifc, *.rvt, *.3dm, *.blend, *.skp — do wersji 2016)

e

Organizator wymaga zapisania calej pracy w wersji elektroniczne;.
Na ptycie CD/DVD musza znajdowa¢ si¢ dwa osobne foldery jeden
zawierajacy plansze, drugi poszczegélne grafiki znajdujace si¢ na planszach.
Nazewnictwo  folderéw:  (,PLANSZE” 1 ,GRAFIKI”), nazewnictwo
plikow plansz (GODLO PLANSZA NR 1, GODLO PLANSZA NR 2,
GODLO_PLANSZA NR 3) nazewnictwo grafik (kazda grafika wystgpujaca na
planszach powinna znajdowa¢ si¢ wosobnym pliku *.jpg) nazewnictwo
(GODLO RZUT, GODLO PRZEKROJ). Dodatkowo nalezy dotaczy¢ plik *.doc
ze spisem wszystkich poszczegolnych grafik z podpisem co znajduje si¢ na danej
grafice oraz plik *.doc z opisem koncepcji. Wersje elektroniczna nalezy zapisa¢ na
no$niku CD/DVD i dotaczy¢ do pracy konkursowe;.



9. Skladanie prac konkursowych.
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9.1.

9.2.

Uczestnicy Konkursu sktadaja prace konkursowe wraz z dokumentami (zgodnie
z pkt. 9.4 Regulaminu Konkursu) w:

Lo6dzkim Centrum Kontaktu z Mieszkancami

Piotrkowska 110 (wej$cie od Pasazu Schillera), 90-001 £.6dz

Termin sktadania prac konkursowych: 23.10.2019 r. do godz. 19"

Prace konkursowe ztozone po uptywie w/w terminu nie beda oceniane. Decyduje
data i godzina wplywu pracy konkursowej do Organizatora Konkursu bez wzgledu
na date nadania przesytki u operatora pocztowego.

UWAGA:

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

W przypadku przestania droga listowg praca powinna zosta¢ opakowana
podwdjnie, papierem pakowym. Na zewne¢trznym opakowaniu maja znajdowaé
si¢ wylacznie dane niezbe¢dne dla realizacji przesylki oraz dopisek ,,ZIELONY
RYNEK — PRACA KONKURSOWA” umieszczony obok adresata albo naklejki
adresowej. Natomiast opakowanie wewnetrzne musi by¢ czyste tj. nie moze
znalez¢ si¢ na nim zadne oznakowanie, ktore moglyby identyfikowaé autora
poza napisem zgodnie z pkt. 9.5.

Uczestnik sktadajacy prace konkursowa osobiscie, otrzymuje pokwitowanie ztozenia

pracy konkursowej z podana data 1 godzina ztozenia pracy, pieczgcia Centrum

Kontaktow z Mieszkancami Urzedu Miasta L.odzi i podpisem osoby przyjmujacej

prace (na druku stanowiacym zatacznik Nr 3 do Regulaminu Konkursu).

Zawarto$¢ opakowania pracy konkursowe;.

Wewnatrz opakowania pracy konkursowej nalezy umiescic:

1. Trzy plansze w rozmiarze 100 x 70 cm

2. Piyta CD/DVD opatrzona szesciocyfrowym godlem, zawierajaca wersj¢
elektroniczna pracy konkursowej

3. Wypehiona 1 zapakowana w odrgbna kopert¢ KARTA IDENTYFIKACYJNA
wraz z pelnomocnictwem (jezeli dotyczy) — zatacznik Nr 1 do Regulaminu
Konkursu oraz o$wiadczeniem dot. dysponowaniem osoba posiadajaca
uprawnienia do projektowania w specjalnosci architektonicznej bez ograniczen
(zatacznik Nr 2 do Regulaminu Konkursu). Zataczony dokument musi by¢
przedstawiony w formie oryginatu i umieszczony w zamknigtej matej kopercie,
uniemozliwiajacej] zapoznanie si¢ 2z jej zawartos$cia, opiecz¢towanej
(np. krzyzykami na zamknigciu) z dopiskiem ,,KARTA IDENTYFIKACYJNA”
oraz godlem Uczestnika (sze$ciocyfrowy kod):

KARTA IDENTYFIKACYJNA
<GODLO UCZESTNIKA>

Opakowanie pracy konkursowej powinno zosta¢ opatrzone napisem:

ZIELONY RYNEK
PRACA KONKURSOWA

Elementy pracy konkursowej (punkty 1-2) musza by¢ oznaczone, w sposob trwaty,
tym samym godlem — sze$ciocyfrowym kodem tj. ztozonym wylacznie z cyfr,
o wymiarach 6 cm szerokosci 1 1 cm wysokosci, umieszczonym w prawym, gornym
rogu plansz pod rygorem odrzucenia pracy.



9.7. Na czas pracy Sadu Konkursowego prace zastana powtornie zaszyfrowane — godto

Uczestnika zostanie zaklejone nowym godtem nadanym przez Sekretarza Konkursu
tj. dowolnym numerem umieszczonym na miejscu godta Uczestnika Konkursu.

10. Kryteria oceny prac konkursowych.

Kryteria oceny prac konkursowych:
Sad Konkursowy dokona oceny zgloszonych do Konkursu prac na zasadzie
wzajemnego ich pordwnania wedlug nastgpujacych kryteriow:

A)atrakcyjnosé zaproponowanych rozwiazan funkcjonalno-przestrzenno-
plastycznych plyty placu oraz atrakcyjno$¢ i realno$¢ rozwigzan w zakresie zielni
niskiej 1 wysokiej — od 0 pkt do 30 pkt;

B) atrakcyjnos¢ zaproponowanych rozwiazan funkcjonalno-przestrzenno-
plastycznych budynkéw hal targowych w tym tworcze wykorzystanie klasycznych
zasad ksztaltowania elewacji — od 0 pkt do 30 pkt;

C) atrakcyjnos$¢ zaproponowanych rozwiazan komunikacyjnych catego zatozenia — od
0 pkt do 20 pkt;

D)realno$¢ przyjetych rozwiazan technologicznych i materialowych oraz uwzgled-
nienie rozwiazan proekologicznych — od 0 pkt do 20 pkt.

Liczba punktéw, jakie kazda z prac konkursowych otrzyma od jednego cztonka Sadu
Konkursowego za stopien spetnienia poszczeg6élnych kryteriow wyliczona bedzie
wedlug wzoru:

Ocena punktowa danej pracy wyliczona przez sedziego = A + B + C + D = max 100
pkt. Przy czym oceny danej pracy, wedlug powyzszego wzoru, dokona kazdy
z Sedziow. Suma punktdw, jakie dana praca otrzyma w Konkursie to suma ocen
poszczegOlnych Sedziow podzielona przez liczbg Sedzidéw bioracych udziat
w ocenie. Ocena punktowa prac konkursowych daje wynik wyjsSciowy, ktory moze
ulec zmianie w wyniku dyskusji 1 w jej efekcie glosowania lub glosowan S¢dziow.
Wynik glosowan bedzie ostatecznym rozstrzygnigciem wielkosci 1 ilosci
przyznanych nagrod.

11. Sad konkursowy.

11.1. Sad Konkursowy pracuje zgodnie z Regulaminem Pracy Sadu Konkursowego,

stanowiacym zatacznik Nr 2 do zarzadzenia.

11.2. Sktad Sadu Konkursowego okresla zarzadzenie Prezydenta Miasta L.odzi w sprawie

ogloszenia niniejszego Konkursu.

12. Nagrody.
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12.1. W Konkursie przewiduje si¢ nastgpujace nagrody i wyrdznienia

(pula nagrod: 140 000 zt)

I nagroda — 50 000 zt

II nagroda — 40 000 zi

I1I nagroda — 30 000 z1

Wyrodznienia (laczna pula) — 20 000 zi

12.2. Jedna praca konkursowa moze otrzymaé tylko jedna nagrode albo jedno

wyroznienie.



12.3.

12.4.

12.5.

Kwoty nagrod pienieznych podlegaja opodatkowaniu na zasadach przewidzianych
w stosownych przepisach.

Organizator za kwoty, o ktorych mowa w pkt. 12.1. nabgdzie nagrodzone
i wyroznione prace konkursowe (koncepcje architektoniczno-urbanistyczne).
Pomigdzy Organizatorem a Uczestnikiem zostanie zawarta umowa sprzedazy
koncepcji, ktoremu zostata przyznana nagroda, wyrdznienie wraz z przeniesieniem
autorskich praw majatkowych do prac konkursowych. Nagrody pieni¢zne,
o ktéorych mowa w pkt 12.1. otrzymuje jedna osoba fizyczna, reprezentujaca
i wskazana przez zespol, upowazniona do czynnosci cywilno-prawnych, nie za$
kazda ze wskazanych w karcie identyfikacyjnej 0s6b z osobna. Warunkiem wyplaty
nagrody jest przekazanie Organizatorowi Konkursu: modelu 3D, zawarcie ww.
umowy oraz przekazanie do Kancelarii Urzedu Miasta Lodzi prawidlowo
wypetnionego rachunku do dnia 28.11.2019 r.

W  uzasadnionych przypadkach Organizator wraz z Sadem Konkursowym
zastrzegaja sobie prawo do zmiany ustalonej w pkt. 12.1. liczby i wysokos$ci nagrod
w ramach przeznaczonej puli nagrod. Organizator w uzasadnionych przypadkach
(np. brak nadestanych prac konkursowych) ma mozliwo$¢ nierozdysponowania
catej kwoty przewidzianej na nagrody.

13. Postanowienia dotyczace praw autorskich i sposobu wykorzystania prac.
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13.1.Autorskie prawa osobiste:

1. Organizator zapewnia, iz dochowa nalezytej starannos$ci wzgledem autorskich
praw osobistych wobec wszystkich autoréw prac konkursowych w przypadku
wykorzystania utworéw na ktorymkolwiek polu eksploatacji okreslonym w pkt.
13.2.

2. Autorskie prawa osobiste do utworéw nie przechodza na Organizatora
w wyniku rozstrzygnigcia Konkursu.

3. Wszyscy Uczestnicy Konkursu zachowuja osobiste prawa autorskie do
wykonanych prac konkursowych zgodnie z ustawa z dnia 4 lutego 1994 r.
o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. z 2018 r. poz. 1191, 1293,
1669, 2245 1 2339).

13.2.Autorskie prawa majatkowe:

1. Autorzy nagrodzonych i wyrdznionych prac konkursowych przekazuja na
podstawie Umowy, ktérej wzor stanowi zalacznik Nr 4 do Regulaminu
Konkursu, na rzecz Organizatora: prawa autorskie majatkowe do wszystkich
wymienionych pél eksploatacji w tym wylaczne prawo do wykonywania praw
zaleznych 1ipokrewnych bezzgody autora iprawo do zezwalania na
wykonywanie tych praw oraz wlasno$¢ egzemplarzy zlozonych prac
konkursowych.  O$wiadczenie dotyczace przejscia  autorskich praw
majatkowych, autorzy nagrodzonych 1 wyrdznionych prac, przekaza
Organizatorowi przed przekazaniem nagrod, po rozstrzygnigciu Konkursu.
Uhonorowane prace jako nos$niki utworow przechodza na wlasnos¢
Organizatora, po przekazaniu nagrody. Autorzy prac nienagrodzonych,
ocenianych w Konkursie, wyrazaja zgod¢ na prezentacje pracy na wystawach
pokonkursowych oraz publikacj¢ w  materialach  pokonkursowych
elektronicznych 1w druku w cze$ci lub cato$ci, na stronie internetowej jak
réwniez w ramach promocji w tym reklamy, a takze do celow edukacyjnych lub
szkoleniowych niezaleznie od formy materialdw promocyjnych — poprzez
akceptacjg 1 podpisanie niezbednych zatacznikow;



2. Autorzy prac zezwalaja Organizatorowi na korzystanie z przedstawionej
koncepcji w zakresie okreslonym we wzorze umowy stanowiacym zatacznik
Nr 4 do Regulaminu Konkursu;

3. Organizator zastrzega sobie prawo w nastgpstwie Konkursu, do korzystania
ze wszystkich nadestanych prac stosownie do zamierzonego sposobu
eksploatacji utworu: w szczegdlnoSci opracowania w oparciu o wybrane
koncepcje architektoniczne programu funkcjonalno-finansowego, bgdacego
podwaling do wyboru optymalnego sposobu realizacji zamierzenia
inwestycyjnego zmierzajacego do rewitalizacji objetej Konkursem przestrzeni
miejskiej. Organizator zastrzega sobie prawo 1 mozliwos¢ przekazania
nabytych praw na podstawie zawartych umow z miejskimi jednostkami
organizacyjnymi w tym wybranych instytucji kultury;

4. Miasto Lodz staje si¢ wilascicielem prac nagrodzonych i wyrdéznionych na
podstawie zawartych umoéw. Pozostale prace moga zostaé odebrane przez
autoré6w, po uplywie dwunastu miesigcy od daty ogloszenia wynikow,
po ztozeniu wniosku o zwrot pracy. Prace moga zosta¢ odebranie wylacznie
osobiscie;

5. Uczestnicy Konkursu skladaja o$wiadczenie, ze posiadaja autorskie prawa
majatkowe do zgtoszonej w Konkursie pracy konkursowej i nie naruszaja praw
0sob trzecich;

6. Uczestnicy Konkursu ponosza petlna odpowiedzialnos¢ wobec Organizatora
10s0b trzecich w przypadku, gdyby udostepniona praca/e naruszata/y prawa
(w szczeg6lnosci prawa autorskie) osob trzecich lub udzial Uczestnika
okazalby si¢ niezgodny z Regulaminem Konkursu.

13.3. Sposob wykorzystania wynikoéw Konkursu.

Nagrodzone 1 wyrdznione projekty beda w catosci lub czesci wykorzystywane, po
przeniesieniu autorskich praw majatkowych na Miasto Lo6dz, jako modelowe
rozwiazania, majace stuzy¢ jako wytyczne do pdzniejszych dziatan inwestycyjnych.
Ponadto materiaty konkursowe bgda wykorzystywane do celow edukacyjnych
(prezentacje, konferencje), w publikacjach popularno—naukowych, w ramach
promocji Miasta, a takze w pogladowych materialach planistycznych Miasta Lodzi
(takich jak model 3D catego miasta itp.). Organizator planuje takze wydac publikacje
pokonkursowa oraz zorganizowaé wystawe pokonkursowa. Jednoczesnie kazdy
Uczestnik sktadajacy prac¢ konkursowa wyraza zgode¢ na publikacje materiatow
przekazanych zgodnie z pkt 13.2 w internetowej galerii projektow konkursowych
oraz innych materiatach promocyjnych zwiazanych z Konkursem.

14. Rozstrzygnigcie i wreczenie nagrod.
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14.1

14.2.

. Organizator niezwtocznie po rozstrzygni¢ciu Konkursu zawiadomi o jego wyniku
Uczestnikéw Konkursu, podajac imi¢ i1 nazwisko albo nazwe (firmg¢) autoréw
wygranych 1 wyréznionych prac konkursowych. Ponadto Organizator zamiesci
w swej siedzibie ogloszenie o wyniku Konkursu oraz na stronie internetowej
Biuletynu Informacji Publiczne;j i stronie internetowej Urzedu Miasta Lodzi.
Wyptata nagrod nastapi w terminie okreslonym w umowie, o ktérej mowa
w pkt 12.4. Regulaminu Konkursu.



15. Postanowienia koncowe.

15.1. Organizator po zawarciu umowy dotyczacej nagrodzonych i wyrdéznionych prac
konkursowych staje si¢ ich wlascicielem z prawem do swobodnego dysponowania
nimi w ramach ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych. Inne prace konkursowe Organizator, po zakonczeniu procedury
niniejszego Konkursu i1 zamknig¢ciu wystawy pokonkursowej, zwroci na wniosek
ich autorow za potwierdzeniem odbioru, lecz nie wczesniej niz po uptywie
dwunastu miesigcy od daty ogloszenia wynikéw. Prace nieodebrane przez
Uczestnikoéw beda przechowywane przez Organizatora przez okres 1,5 roku od
rozstrzygnigcia Konkursu. Po uptywie tego terminu Organizator nie ponosi
odpowiedzialnosci za prace, ktére moga zosta¢ zniszczone.

15.2. Wszelkie sprawy zwigzane z Konkursem, ktérych niniejszy Regulamin Konkursu
nie reguluje rozstrzyga Organizator Konkursu. W sprawach nieuregulowanych maja
zastosowanie odpowiednie przepisy Kodeksu cywilnego z dnia 23 kwietnia 1964 r.
(Dz. U. z 2019 poz. 1145 ) oraz ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim
1 prawach pokrewnych

15.3. Konkurs moze zosta¢ odwotany bez podania przyczyny. Odwolanie nastapi poprzez
ogloszenie publiczne w Biuletynie Informacji Publicznej Urzgdu Miasta Lodzi —
bip.uml.lodz.pl, na stronie internetowej Urzgdu Miasta Lodzi oraz na tablicy
ogtoszen Urzedu Miasta Lodzi.

15.4. Organizator zobowiazuje si¢ przetwarza¢ dane osobowe w zwiazku z Konkursem
zgodnie z Rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
zdnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwiazku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogoélne rozporzadzenie o ochronie
danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1)' oraz ustawa z dnia 10 maja 2018
r. 0 ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2018 r. poz. 1000).

16. Zalaczniki do Regulaminu Konkursu.

Zalacznik Nr 1 do Regulaminu Konkursu — Karta identyfikacyjna Uczestnika wraz
z petnomocnictwem.

Zalacznik Nr 2 do Regulaminu Konkursu — O$wiadczenie Uczestnika Konkursu
o dysponowaniu osoba posiadajaca
uprawnienia do projektowania w specjalno$ci
architektonicznej bez ograniczen.

Zalacznik Nr 3 do Regulaminu Konkursu — Potwierdzenie przyjgcia pracy konkursowe;.

Zalacznik Nr 4 do Regulaminu Konkursu — Wzor umowy.

Zalacznik Nr 5 do Regulaminu Konkursu — Zatacznik graficzny z zakresem opracowania.

Zalacznik Nr 6 do Regulaminu Konkursu — Zdj¢cia stanu istniejacego obszaru
opracowania.

Zalacznik Nr 7 do Regulaminu Konkursu — Model 3D (modele moga zosta¢ wykorzystane
wyltacznie do celéw konkursowych, zabrania
si¢ wykorzystywania modelow w celach
komercyjnych.)

'Zmiana wymienionego Rozporzadzenia zostata ogloszona w DZ.UE 1127 z dnia 23 maja 2018, str. 2.
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Zalacznik Nr 1
do Regulaminu Konkursu

KONKURS ARCHITEKTONICZNO-URBANISTYCZNY ,,ZIELONY RYNEK”

KARTA IDENTYFIKACYJNA UCZESTNIKA
GODLO PRACY

Os$wiadczam, iz zapoznatam/em si¢ z Regulaminem Konkursu i akceptujg jego postanowienia, a w szczegélnosci nie naruszam pkt 4.8. i4.9.
Regulaminu Konkursu.
Oswiadczam, iz przystuguja mi (w przypadku uczestnikow bedacych zespotami projektowymi — kazdemu z cztonkow zespotu) autorskie prawa majatkowe do zgtoszonej do
Konkursu pracy oraz ze nie naruszaja one w zaden sposob praw badz dobr osdb trzecich.
Przyjmujg jednoczesnie do wiadomosci, iz wylacznym warunkiem realizacji nagrody jest przeniesienie majatkowych praw autorskich do nadestanego koncepcji
architektonicznej projektu koncepcyjnego na Organizatora Konkursu. W przypadku otrzymania nagrody lub wyrdznienia za zgloszona pracg, zobowiazuje si¢
(w przypadku Uczestnikow bedacych zespotami projektowymi — kazdemu z czlonkow zespotu) do przeniesienia, w drodze umowy (ktorej wzor stanowi
zatacznik Nr 4 do Regulaminu Konkursu), catoéci autorskich praw majatkowych do pracy, a takze do kazdej jej czg$ci zezwalajac na jej wykorzystanie na polach
eksploatacji okreslonych w umowie, ktorej wzor stanowi zatacznik Nr 4 do Regulaminu Konkursu.
Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci w przypadku btedow wynikajacych z nieczytelnego wypetnienia karty identyfikacyjnej.

Nazwa zespolu autorskiego, zgodnie z pkt 4.2. Regulaminu Konkursu:

(czytelne imig i nazwisko) , Pesel
Adres, telefon, e- mail:

Wypehié tylko, jezeli dotyczy zespotdw:

My, nizej podpisani ustanawiamy ...

jako pelnomocnika do reprezentowania nas w postegpowaniu konkursowym ,,ZIELONY RYNEK?”, wraz z wszelkimi czynnosciami
formalno-prawnymi (w tym zawarcia umowy sprzedazy w wypadku wygranej w Konkursie oraz przeniesienia na rzecz Miasta
Lo6dz autorskich praw majatkowych i praw pokrewnych, odbioru nagrody oraz skladania oSwiadczen wiedzy i woli). Pozostali
czlonkowie zespotu:

(imig i nazwisko) (podpis) , Pesel (imig i nazwisko) (podpis) , Pesel
(imig i nazwisko) (podpis) , Pesel (imig i nazwisko) (podpis) , Pesel
(imig i nazwisko) (podpis) , Pesel (imig i nazwisko) (podpis) , Pesel
Data:..........ooo
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Zalacznik Nr 2
do Regulaminu Konkursu

KONKURS ARCHITEKTONICZNO-URBANISTYCZNY ,,ZIELONY RYNEK”

OSWIADCZENIE UCZESTNIKA KONKURSU O DYSPONOWANU
OSOBA POSIADAJACA UPRAWNIENIA DO PROJEKTOWANIA W
SPECJALNOSCI ARCHITEKTONICZNEJ BEZ OGRANICZEN

Ja, nizej podpisany, bedac upowaznionym do reprezentowania Uczestnika Konkursu o$wiadczam, ze:

Skladajac prace konkursowa w Konkursie architektoniczno-urbanistycznym
pn. ,,Zielony Rynek”

spetniam warunki udzialu w postgpowaniu okreslone w niniejszym Regulaminie Konkursu dotyczace

dysponowania osoba posiadajaca uprawnienia do projektowania w specjalnosci architektonicznej bez
ograniczen.

Imig i Nazwisko osoby posiadajacej uprawnienia do projektowania w specjalnosci architektonicznej bez ograniczen wchodzacej w sktad
zespohu autorskiego

Imig i Nazwisko pozostatych cztonkow zespotu autorskiego

miejscowos¢ i data podpis osoby uprawnionej
do reprezentowania uczestnika Konkursu na podstawie udzielonego
pelnomocnictwa
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Zalacznik Nr 3
do Regulaminu Konkursu

KONKURS ARCHITEKTONICZNO-URBANISTYCZNY ,,ZIELONY RYNEK”

POTWIERDZENIE PRZYJECIA PRACY KONKURSOWEJ
(W PRZYPADKU ZE.OZENIA PRACY OSOBISCIE)

ODCINEK DLA ORGANIZATORA

Praca konkursowa oznaczona godtem(*):

KONKURS ARCHITEKTONICZNO-URBANISTYCZNY ,,ZIELONY RYNEK”

POTWIERDZENIE PRZYJECIA PRACY KONKURSOWEJ
(W PRZYPADKU ZLOZENIA PRACY OSOBISCIE)

ODCINEK DLA UCZESTNIKA

Praca konkursowa oznaczona godtem(*):

(**)zostata przyjeta w dniu ..................... 0g0dz. ..vvviiiiiian

(**) podpis osoby przyjmujacej pracg w imieniu Organizatora
(*) wypetnia Uczestnik Konkursu (**) wypetnia Organizator
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Zalacznik Nr 4
do Regulaminu Konkursu

WZOR UMOWY
Zawarta 1L/
wdniu.........oooii POMICAZY «..vneiietii e
zamieszkalym W przy
UCY. .o Pt legitymujacym  si¢

........................................................................... 0 NuUMeErze

zwanym dalej ""Sprzedajacym"
a

Miastem Y.6dzZ , ul. Piotrkowska 104, 90-926 £.6dz NIP 725 002 89 02, REGON 472057632,
reprezentowanym przez Prezydenta Miasta f.odzi,

w imieniu ktérego dziata:

Marek Janiak — Dyrektor Biura Architekta Miasta w Departamencie Architektury i Rozwoju
Urzgdu Miasta Lodzi, zwanym dalej "Kupujacym"

lub dalej lacznie zwanymi ,,Stronami”

o tresci nastepujace;j:
§1

1. Sprzedajacy o$wiadcza, iz jest wlascicielem pracy konkursowej nagrodzonej
w Konkursie architektoniczno-urbanistycznym ,,Zielony Rynek”, zwanej dalej
"Dzietem", ktéra stanowi przedmiot niniejszej umowy

2. Sprzedajacy o$wiadcza, iz nie zawieral z osobami trzecimi ani innym podmiotami Zadne;j
umowy obciazajacej ,,Dzieto”, a takze nie jest strona zadnej innej umowy, majacej za
przedmiot ,,Dzieto” obowiazujacej w dniu zawarcia niniejszej Umowy.

3. Sprzedajacy os$wiadcza, iz przystuguja jemu wszelkie autorskie prawa majatkowe do

»Dzieta” 1 zawierajac niniejsza umoweg nie narusza praw osOb trzecich, w tym praw

autorskich.

§2
1. Na mocy niniejszej umowy, Sprzedajacy przenosi na Kupujacego wtasnosc¢ ,,Dzieta” wraz z
przeniesieniem autorskich praw majatkowych do ,.Dzieta” i praw zaleznych, a Kupujacy
zobowiazuje si¢ zaptaci¢ Sprzedawcy ceng okreslona § 4 Umowy.
2. Wydanie ,,Dzieta” przez Sprzedajacego nastapi w momencie przekazania Organizatorowi
Konkursu modelu 3D, o ktérym mowa w pkt 12.4 Regulaminu Konkursu. Przekazanie
zostanie potwierdzone protokotem.
§3
1. Sprzedajacy przenosi na Kupujacego autorskie prawa majatkowe do rozporzadzania
1 korzystania z przedmiotu Umowy na wskazanych ponizej polach eksploatacji:
a) wielokrotnego wydania przedmiotu umowy drukiem w formie publikacji ksiazkowej
lub prasowej w calosci lub dowolnej czgsci, w tym
b) prawa do kopiowania, utrwalania, zwielokrotniania, udostgpniania, rozpowszechniania
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przedmiotu Umowy, w postaci materialnych no$nikéw w catosci lub dowolnej czgsci,
jakakolwiek technika, w tym cyfrowa, drukarska, reprograficzna czy zapisu
magnetycznego,

¢) prawa do kopiowania, utrwalania, zwielokrotniania, udostgpniania, rozpowszechniania
w postaci cyfrowego zapisu, zardOwno poprzez umieszczanie jako produktu
multimedialnego na no$nikach materialnych (w szczegélnosci CDR, DVD
czy poprzez wprowadzanie do pamigci komputera) jak rowniez poprzez udostgpnianie
jako produktu multimedialnego w sieciach teleinformatycznych (w szczegodlnosci
poprzez umieszczenie na serwerze, w sieci Internet, w sieci komputerowej
czy pamigci RAM poszczegdlnych urzadzen bioracych udzial w przekazie
internetowym);

d) prawa do rozpowszechniania przedmiotu Umowy zarowno w formie materialnych
no$nikéw jak 1w postaci cyfrowej przez publiczne wystawianie, wyswietlanie,
odtwarzanie, publiczne udostgpnianie czy elektroniczne komunikowanie dzieta
publiczno$ci w taki sposob, aby kazdy mégt mie¢ do niego dostep w miejscu i czasie
przez siebie wybranym;

e) prawa do obrotu oryginalem albo egzemplarzami, na ktérych przedmiot Umowy
utrwalono przez wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo jego
egzemplarzy, w tym poslugiwanie si¢ przed wlasciwymi organami administracji
publicznej, zarowno w formie materialnych nos$nikow jak 1 jego cyfrowej postaci,
a takze uzytkowanie na wilasny uzytek oraz przez osoby trzecie, ktorym Kupujacy
odptatnie lub nieodptatnie udostgpni przedmiot Umowy do dalszego wykorzystania,
w formie materialnych no$nikow opracowania jak i jego cyfrowej postaci, w tym
w szczegolnosci dokonywanie czynnosci wyzej wskazanych w stosunku do catosci
lub czgsci przedmiotu Umowy, a takze ich wszelkich kopii poprzez przekazywanie
osobom trzecim;

f) prawo do wykorzystywania przedmiotu Umowy w ramach promocji, w tym reklamy
(w szczegolnosci wykorzystywaniu w materiatach promocyjnych i rozpowszechnianiu
przedmiotu Umowy lub jego elementow jako materiatow promocyjnych), a takze
do celow edukacyjnych lub szkoleniowych (prezentacje, konferencje), niezaleznie
od formy materiatow promocyjnych, ich wielko$ci, materiatdéw, z ktdrych zostaty
sporzadzone, techniki utrwalania, miejsca ekspozycji, jezyka;

g) prawa do obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktoérych przedmiot umowy
utrwalono przez wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo jego
egzemplarzy, zarbwno w formie materialnych no$nikéw dokumentacji jak i1 jego
cyfrowej postaci, a takze uzytkowanie na wlasny uzytek iuzytek jednostek
zwigzanych z Kupujacym zaré6wno w formie materialnych no$nikéw przedmiotu
umowy, jak 1 jego cyfrowej postaci, w tym w szczegdlnosci dokonywanie czynnos$ci
wyzej wskazanych w stosunku do catosci lub czg$ci przedmiotu Umowy, a takze ich
wszelkich kopii poprzez przekazywanie:

- innym osobom jako podstawg, materiat wyjSciowy modelowe rozwiazanie, Zrodto
inspiracji majace shuzy¢ jako wytyczne do dziatan projektowych,
- innym osobom jako podstawe dla wykonania i nadzorowania prac projektowych lub
robot budowlanych,
h) uzywania przedmiotu umowy lub jego fragmentdw (czgsci) w przysztych
postgpowaniach o udzielenie zamowien publicznych przez Kupujacego lub podmioty
dzialajace w jego imieniu i na jego rzecz,

1) uzywania przedmiotu umowy lub jej fragmentow dla realizacji prac projektowych lub
robot budowlanych, dostaw lub ustug zwiazanych z dziatalno$cia Kupujacego,
1) wykorzystania przedmiotu umowy w toku opracowywania projektow i opracowan,

w tym przez osoby trzecie, w zwiazku z potrzebami Kupujacego dotyczacymi budowy,
przebudowy, rozbudowy, nadbudowy budynkow i obiektow budowlanych, zmiany sposobu
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uzytkowania budynkéw i obiektow budowlanych, zmiany sposobu zagospodarowania terenu
w ramach obszaru objgtego zakresem opracowania niniejszego przedmiotu umowy, dla celow
dostosowania tych obiektow i terendw do aktualnych warunkoéw, zakresu i programoéw
wykonywania zadan realizowanych przez Kupujacego,

k) korzystania z przedmiotu Umowy w calo$ci lub czesci w zwiazku z potrzebami
dotyczacymi wykonania wszelkich innych opracowan zaleznych,
1) uzycia w celach zwiazanych z przygotowaniem cyfrowych makiet 3D dla potrzeb

rewitalizacji, sporzadzania  projektow  miejscowych  planéw  zagospodarowania
przestrzennego, koncepcji zagospodarowania i innych opracowan urbanistycznych Iub
analitycznych dotyczacych ksztattowania przestrzeni miejskich.

m) uzycia w celu dochodzenia roszczen lub obrony swych praw;

n) rozpowszechniania w calo$ci lub w czgsci w formie papierowej lub elektroniczne;.

2. Przeniesienie autorskich praw majatkowych na wszystkich polach eksploatacji nie jest
ograniczone czasowo ani terytorialnie i obejmuje prawo udzielania przez Kupujacego licencji
na wykorzystywanie w zakresie wszystkich pdl eksploatacji okreslonych Umowa.

3. Sprzedajacy udziela Kupujacemu wytacznego prawa do rozporzadzania i korzystania
z przedmiotu Umowy, w szczegdlno$ci do dokonywania przerdbek, modyfikacji, lub jego
adaptacji, co nie bedzie stanowi¢ uszczerbku dla prawa do przedmiotu umowy w wersji
utworu pierwotnego wraz z prawem do zbycia na rzecz osob trzecich. Sprzedajacy zgodnie
z tym tez zezwala Kupujacemu na wykonywanie wszelkich praw zaleznych do przedmiotu
umowy (tak w odniesieniu do calosci, jak i w odniesieniu do poszczegodlnych jej czesci),
w tym na jego przerabianie, adaptacje 1 inne postaci opracowywania przedmiotu Umowy oraz
na wyrazanie zgody na jego przerabianie, adaptacje oraz inne postaci opracowywania tego
przedmiotu (takze przez osoby trzecie dzialajace na zlecenie Kupujacego).

4. Cena, o ktorej mowa w § 4 Umowy, obejmuje wynagrodzenie z tytulu przeniesienia
autorskich praw majatkowych, o ktéorych mowa w niniejszym paragrafie Umowy.
Sprzedajacemu nie przystuguje zadne inne wynagrodzenie.

5. W przypadku, gdy osoba trzecia wystapi przeciwko Kupujacemu lub jego nastgpcom
prawnym z roszczeniami wynikajacymi z rozporzadzania lub korzystania z Dzieta zgodnie
z Umowa, Sprzedajacy zobowiazany bedzie pokry¢ koszty zastepstwa procesowego, koszty
sadowe oraz zaptaci¢ zasadzone odszkodowanie lub koszty polubownego zatatwienia sprawy
oraz pokry¢ poniesiona przez Kupujacego szkode.

§4
1. Za przeniesienie wlasnosci egzemplarza Dzieta oraz za przeniesienie praw autorskich do
Dzieta Kupujacy zaptaci Sprzedajacemu ceng stanowiaca kwot¢ w  wysokosci
PLN (STOWNIE: .ot e ztotych
bedaca jednocze$nie nagroda/wyrdznieniem opisanym w pkt 12.1 Regulaminu Konkursu.
2. Powyzsza kwote Kupujacy uisci w terminie 10 dni od daty dostarczenia prawidiowo
wypelnionego rachunku. Wszelkie ptatnosci dokonywane beda przelewem na rachunek
bankowy Sprzedajacego prowadzony wbanku ...

(o3 1| S , Zzastrzezeniem, iz za
dzien dokonania platnosci uznaje si¢ dzien dokonania polecenia przelewu na rachunek
bankowy.

3. Wynagrodzenie okreslone w ust. 1 stanowi podstawe rozliczen w zakresie innych
nalezno$ci obowigzujacych Strony niniejszej Umowy na podstawie odrgbnych przepisow
prawa w tym naleznosci publiczno-prawnych. Kupujacy pobierze zaliczke na podatek
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dochodowy z uwzglednieniem kosztéw uzyskania przychodow.
4. Wynagrodzenie, o ktérym mowa w ust. 1 obejmuje przeniesienie wszelkich praw oraz
korzystanie z Dzieta na wszelkich polach eksploatacji, o ktorych mowa w § 3 Umowy.

§5

Wszelkie zmiany niniejszej Umowy wymagaja formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

§6

1.W sprawach nieuregulowanych niniejsza Umowa majaq zastosowanie przepisy prawa
polskiego, a w szczego6lnosci Kodeksu cywilnego oraz ustawy o Prawie autorskim i prawach
pokrewnych.

2. Kupujacy zobowiazuje si¢ przetwarza¢ dane osobowe zgodnie z Regulaminem Konkursu,
Rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) z dnia 27 kwietnia 2016 r.
w sprawie ochrony osob fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych
1w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz z innymi przepisami prawa
powszechnie obowiazujacego, ktore chronia prawa oséb.

§7
1.Spory wynikte z wykonania niniejszej umowy beda rozstrzygane przez Sad wiasciwy
miejscowo dla siedziby Kupujacego.
2.Wszelkie zataczniki do Umowy stanowia jej integralna czes¢.
3.Umowg sporzadzono w trzech jednobrzmiacych egzemplarzach, z czego jeden egzemplarz
otrzymuje Sprzedajacy, a dwa egzemplarze Kupujacy.

Kupujacy: Sprzedawca:
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