Regulamin ogdlnopolskiego konkursu na najlepszg prace dyplomowa
z zakresu marketingu internetowego DIMAQ Uni

I. Definicje

Dla potrzeb niniejszego Regulaminu ustala sie nastepujgce znaczenie pojec:

1. Konkurs — oznacza konkurs na najlepszg prace dyplomowg (magisterska lub licencjackg/inzynierskg
lub studidw podyplomowych) pod nazwg , 0gdlnopolski konkurs na najlepszg prace dyplomowg z
zakresu  marketingu internetowego DIMAQ Uni” organizowany przez Organizatora.
Wspdtorganizatorem Konkursu jest Szkota Gtéwna Handlowa w Warszawie.

2. Organizator (IAB Polska) — Zwigzek Pracodawcéw Branzy Internetowe] Interactive Advertising
Bureau Polska, z siedzibg w Warszawie pod adresem ul. Putawska 39/77, 02-508 Warszawa, wpisany
do rejestru stowarzyszen, innych organizacji spotecznych i zawodowych, fundacji oraz publicznych
zaktadow opieki zdrowotnej oraz do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego
prowadzonych przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie pod nr KRS 0000258896, numer
identyfikacji podatkowej NIP 521-34-18-625, nr REGON 140780831.

3. Praca dyplomowa — zgtoszona przez Uczestnika Konkursu oraz sporzadzona w jezyku polskim praca
koricowa studiow podyplomowych/magisterska/licencjacka/inzynierska, ktorej przedmiot stanowig
zagadnienia marketingu internetowego.

4. Uczestnik Konkursu (Uczestnik) — osoba fizyczna, ktéra w przewidzianym w tresci Regulaminu
terminie obronita i prawidtowo zgtosita do udziatu w Konkursie Prace dyplomowag swojego autorstwa.
5. Wspodtorganizator — Szkota Gtéwna Handlowa z siedzibg w Warszawie pod adresem Al.
Niepodlegtosci numer 162, 02-554 Warszawa, numer identyfikacji podatkowej NIP 525-000-84-07.

6. Regulamin — niniejszy regulamin Konkursu.

7. Zwyciezca Konkursu — Uczestnik Konkursu, ktérego Praca dyplomowa zostata uznana za najlepsza
sposrod wszystkich prawidtowo zgtoszonych Prac dyplomowych w ramach Konkursu, w swojej
kategorii (praca podyplomowa lub magisterska lub licencjacka/inzynierska).

8. Partner Konkursu — przedsiebiorca, ktéry jest cztonkiem IAB Polska i zgtosit che¢ wspierania
Konkursu poprzez zapewnienie jego wyrdznionym Uczestnikom mozliwosci odbycia co najmniej
miesiecznych, ptatnych praktyk zawodowych.

Il. Postanowienia Ogdlne

2.1. Konkurs zostanie przeprowadzony za posrednictwem strony internetowej, ktéra jest dostepna pod
adresem www.dimaquni.com w okresie od 15 maja 2019 do 3 pazdziernika 2019 (Czas Trwania
Konkursu).

2.2. Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskie;j.

2.3. Organizator jest przyrzekajagcym nagrode w rozumieniu art. 919 i 921 kodeksu cywilnego.

2.4. Lista Partnerow Konkursu zostata zamieszczona na stronie internetowej pod adresem
www.dimaquni.com.

2.5. Konkurs skierowany jest do studentéw i absolwentéw uczelni wyziszych oraz stuchaczy i
absolwentéw studiéw podyplomowych.

2.6. Nadzor nad prowadzeniem Konkursu sprawuje powotane przez Organizatora Jury Konkursowe
(odpowiednio i Il Etapu, a takze Specjalne Jury Konkursowe).

lll. Uczestnicy Konkursu

3.1. Uczestnikami Konkursu mogg by¢ zamieszkali na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej studenci i
absolwenci potozonych na jej obszarze szkét wyzszych w rozumieniu ustawy z dnia 27 lipca 2005 r.
Prawo o szkolnictwie wyzszym (Dz.U. z 2017 r., poz. 2183 ze zm.) a takze stuchacze i absolwenci studidow
podyplomowych, ktérzy w okresie od dnia 1 stycznia 2015 do dnia 31 lipca 2019 obronili Prace
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dyplomowa z zakresu marketingu internetowego  oraz uzyskali z egzaminu
magisterskiego/licencjackiego/inzynierskiego wynik pozytywny lub posiadajg dyplom ukoriczenia
studidéw podyplomowych

3.2. W Konkursie nie mogg uczestniczy¢:

a) pracownicy i wspétpracownicy Organizatora oraz cztonkowie ich najblizszych rodzin oraz

b) pracownicy i wspotpracownicy przedsiebiorstw zrzeszonych u Organizatora.

3.3. Udziat w Konkursie jest dobrowolny.

3.4. Uczestnik, przystepujac do Konkursu, wyraza zgode na postanowienia niniejszego Regulaminu

i oSwiadcza, 7e nie zachodzg zadne okolicznosci, ktére uniemozliwiatyby jego uczestnictwo w
Konkursie.

IV. Warunki uczestnictwa

4.1. Zgtoszen Prac dyplomowych mogg dokonywac wytgcznie ich autorzy.
4.2. Zgtoszenie Pracy dyplomowej na Konkurs powinno zawiera¢:
a) plik pdf z Pracg dyplomowa, przy czym imie i nazwisko autora oraz nazwa szkoty wyzszej, a
takze inne dane umieszczone pierwotnie w Pracy dyplomowej, a pozwalajgce na identyfikacje
autora, powinny zosta¢ usuniete z tresci Pracy dyplomowej;
b) skan dokumentu wydanego przez szkote wyiszg potwierdzajgcego uzyskanie pozytywnej
oceny z egzaminu magisterskiego/licencjackiego/inzynierskiego/studiow podyplomowych;
c) wypetniony formularz zgtoszeniowy na stronie www.dimaguni.com
4.3. W formularzu zgtoszeniowym nalezy podac:

a) imie i nazwisko osoby zgtaszajgcej sie do udziatu w Konkursie,

b) adres e-mail do kontaktu,

c) telefon kontaktowy,

d) dane dotyczace studiow (uczelnia, wydziat, kierunek, specjalizacja),

e) dane dotyczace pracy (rodzaj, tytut, cena).
4.4. Zgtoszenie Prac dyplomowych moze nastgpi¢ nie pdzniej niz do dnia 31 lipca 2019 r.
4.5. Zgtoszenie do Konkursu nalezy przesta¢ drogg elektroniczng za posrednictwem formularza
zgtoszeniowego, ktéry znajduje sie na stronie www.dimagquni.com.
4.6. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za btedy transmisji danych, w szczegdlnosci
spowodowane awarig systemoéw teleinformatycznych, sieci lub systemu zasilania, wptywajace na
niedostarczenie lub nieterminowe dostarczenie zgtoszenia do Konkursu. Organizator w szczegdlnosci
zastrzega sobie prawo do wezwania Uczestnikdw, ktdrzy przestali zgtoszenie drogg mailowa, do
dostarczenia réwniez papierowych wersji obronionych prac i innych dokumentéw wymienionych w pkt
4.2. powyzej.
4.7. Uczestnik Konkursu oswiadcza, ze jest wytacznym autorem Pracy dyplomowej i przystugujag mu w
tym zakresie petne autorskie prawa osobiste oraz autorskie prawa majgtkowe.
4.8. Dokonujgc zgtoszenia Pracy dyplomowej w ramach niniejszego Konkursu Uczestnik Konkursu
wyraza zgode na korzystanie z Pracy dyplomowej przez Organizatora oraz wskazane przez niego
podmioty i osoby trzecie (np.: Jury Konkursowe) w zakresie niezbednym do przeprowadzenia
niniejszego Konkursu oraz ogtoszenia jego wynikow (m.in. zwielokrotnianie, wprowadzenie do pamieci
komputera).
4.9. Organizator Konkursu zastrzega sobie prawo wykluczenia Uczestnika z Konkursu w przypadku
powziecia wiarygodnej informacji, ze zgtoszona przez niego Praca dyplomowa nie stanowi rezultatu
jego samodzielnej pracy.
4.10 W Konkursie nie mogg by¢ zgtaszane te Prace dyplomowe, ktére podlegaty juz ocenie w trakcie
poprzednich edycji organizowanego przez IAB Polska Ogdlnopolskiego konkursu na najlepsza prace
dyplomowa z zakresu marketingu internetowego.




4.11. W przypadku zgtoszenia prac reprezentujgcych niski poziom merytoryczny, wedtug swobodnej
oceny Organizatora, Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ nieprzyznania nagréd w Konkursie.

V. Nagrody

5.1. Organizator nagrodzi w Konkursie:
a) jedna najlepszg prace magisterskg sposrod wszystkich prac magisterskich zgtoszonych do
Konkursu
b) jedng najlepsza prace sposrdd wszystkich prac inzynierskich i licencjackich zgtoszonych do
Konkursu
c) jedna najlepsza prace koricowa studidow podyplomowych sposrédd wszystkich prac koricowych
studidw podyplomowych zgtoszonych do Konkursu
5.2 Autor najlepszej pracy magisterskiej otrzyma nagrode w postaci indeksu na podyplomowe studia
Marketing Internetowy ufundowanego przez Szkote Gtdwng Handlowg o wartosci 7 800, 00 zt (stownie:
siedem tysiecy osiemset ztotych) brutto.
5.3 Autor najlepszej pracy sposréd zgtoszonych do Konkursu prac licencjackich i inzynierskich otrzyma
nagrode w postaci uczestnictwa w szkoleniu ,,4- dniowa Akademia DIMAQ” wraz z egzaminem DIMAQ
ufundowanego przez Organizatora o wartosci 4 305, 00 zt (stownie: cztery tysigce trzysta pieé ztotych)
brutto. Szczegdétowe warunki uczestnictwa w szkoleniu oraz wziecia udziatu w egzaminie zostang
ustalone indywidualnie pomiedzy Zwyciezcg Konkursu a Organizatorem.
5.4 Autor najlepszej pracy sposréd zgtoszonych do Konkursu prac korncowych studiow podyplomowych
otrzyma nagrode w postaci uczestnictwa w szkoleniu ,,4-dniowa Akademia DIMAQ” wraz z egzaminem
DIMAQ ufundowanego przez Organizatora o wartosci 4 305, 00 zt (stownie: cztery tysigce trzysta piec
ztotych) brutto. Szczegétowe warunki uczestnictwa w szkoleniu oraz wziecia udziatu w egzaminie
zostang ustalone indywidualnie pomiedzy Zwyciezcg Konkursu a Organizatorem.
5.5 Uczestnicy, ktérych prace podyplomowe, magisterskie, licencjackie i inzynierskie zostang
wyroznione w Konkursie otrzymajg mozliwos¢ odbycia ptatnych praktyk zawodowych u jednego z
Partneréw Konkursu (zasady obycia praktyk oraz wysokos¢ wynagrodzenia, a takze termin odbycia
praktyk, zostang ustalone pomiedzy Zwyciezcg Konkursu a Partnerem Konkursu).
5.6. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci w przypadku rezygnacji z podjecia praktyk lub ich
przerwania przez Zwyciezce Konkursu lub wyréznionego Uczestnika Konkursu. Organizator nie ma
rowniez obowigzku pokrycia Zwyciezcy Konkursu lub wyrdznionemu Uczestnikowi Konkursu kosztéw
zakwaterowania na czas trwania praktyk oraz kosztéw podrdzy z tym zwigzanych.
5.7. Wszystkie nagrody zostang wydane zgodnie z wtasciwymi przepisami podatkowymi. Nagrody w
postaci indeksu (pkt.5.2) oraz szkolenia wraz z egzaminem (pkt. 5.3 i 5.4), podlegajg opodatkowaniu
zryczattowanym podatkiem dochodowym w wysokosci 10% wartosci wygranej (odpowiednio 780 zt
oraz 431 zt). Organizator, jako ptatnik podatku dochodowego od nagréd, pobierze przed ich wydaniem
od Zwyciezcdw Konkursu kwote na podatek, a nastepnie odprowadzi ja do wtasciwego urzedu
skarbowego tytutem podatku od wygranej.
5.8. Wydanie Nagrdd, o ktérych mowa powyzej, nastgpi w terminie wskazanym przez Organizatora za
posrednictwem strony www.dimaquni.com
5.9. Warunkiem wydania Nagréd, o ktérych mowa w pkt 5.2., 5.3 i 5.4 powyzej, jest potwierdzenie
checi odbioru nagrody.
5.10. Zwyciezcom Konkursu nie przystuguje prawo zwrotu otrzymanych w Konkursie nagréd ani
uzyskania ich rownowartosci w gotéwce.
5.11. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbedne do wziecia udziatu w Konkursie. W
przypadku, gdy dany Uczestnik Konkursu, ktdrzy uzyskat prawo do uzyskania nagrody, odmoéwi podania
danych osobowych, Organizator bedzie miat prawo odmdwié wydania nagrody takiemu Uczestnikowi.
5.12. W przypadku, gdy Organizator nie bedzie w stanie z przyczyn od siebie niezaleznych
skontaktowac sie z Uczestnikiem, ktéry uzyskat prawo do nagrody, Organizator zastrzega sobie prawo
przyznania nagrody kolejnemu Uczestnikowi, ktdry figuruje na liscie wynikéw sporzadzonej przez
Organizatora zgodnie z niniejszym Regulaminem.



Organizator informuje, iz podejmie trzy préby skontaktowania sie z Uczestnikiem za posrednictwem
podanego przez Uczestnika w zgtoszeniu numeru telefonu komérkowego.

5.13. Uczestnicy nie mogg przenies¢ prawa do uzyskania nagrody na osoby trzecie.

5.14. Organizator zastrzega sobie prawo odebrania Uczestnikowi Konkursu tytutu Zwyciezcy Konkursu
w przypadku powziecia wiarygodnej i potwierdzonej informacji, ze Praca dyplomowa nie stanowi
rezultatu jego samodzielnej pracy oraz, ze wystgpiono wobec Uczestnika Konkursu z odpowiednimi
roszczeniami w tym zakresie.

VI. Etapy Konkursu

6.1. | Etap Konkursu:
6.1.1. Sposrdéd prawidtowo i zgodnie z postanowieniami niniejszego Konkursu nadestanych przez
Uczestnikdw Konkursu zgtoszen Jury | Etapu Konkursu wybierze 5 najlepszych merytorycznie prac
magisterskich oraz tacznie 5 prac inzynierskich i licencjackich oraz 5 prac studidw podyplomowych.
Kryteria oceny Jury | Etapu Konkursu sg nastepujgce:

a) aktualnos¢ i waznos¢ problematyki;

b) wktad wlasny autora — twdrczy charakter Pracy;

c) wartosé aplikacyjna Pracy;

d) jako$¢ merytoryczna Pracy;

e) ocenaformalnejstrony Pracy
6.1.2. Wybodr najlepszych Prac dyplomowych nastgpi w terminie od dnia 1.08.2019 r. do dnia
15.09.2019 r,;
6.1.3. Wyniki | Etapu Konkursu zostang opublikowane na stronie internetowej pod adresem
www.dimaguni.com do dnia 16.09.2019 r.

6.2. Il Etap Konkursu:
6.2.1. Wytonione w ramach | Etapu Prace dyplomowe zostang poddane ocenie Jury Il Etapu Konkursu.
6.2.2. Ocena Prac dyplomowych nastgpi w terminie 17.09.2019 do 03.10.2019 . W dniach 01.10.2019
- 03.10.2019 odbedzie sie spotkanie Jury Il Etapu, podczas ktdrego zostang wytonieni Zwyciezcy
Konkursu.
6.3. Przy ocenie Prac dyplomowych w Il Etapie pod uwage bedzie brana:

a) aktualnosé¢ i waznos¢ problematyki;

b) wktad wtasny autora — twérczy charakter Pracy;

c) wartos$¢ aplikacyjna Pracy;

d) jakos¢ merytoryczna Pracy;

e) ocena formalnej strony Pracy.
6.4. Skfad Jury Il Etapu Konkursu zostanie podany na stronie internetowej www.dimaguni.com.pl w
terminie do dnia 10.09.2019.
6.5. Podanie wynikdw Konkursu oraz rozdanie nagrdéd nastgpi w terminie wskazanym przez
Organizatora za posrednictwem strony internetowej www.dimagquni.com.
6.6. W przypadku niewytonienia przez Jury Il Etapu pierwszej najlepszej pracy dyplomowej w kazdej
kategorii, specjalne Jury — w sktadzie okreslonym w pkt 6.2.7. ponizej — przyzna pierwszg nagrode
autorowi wybranej przez siebie Pracy dyplomowe;j.
6.7. W sktad specjalnego Jury wchodzg przedstawiciele Organizatora oraz Wspoétorganizatora.

VII. Reklamacje

7.1. Wszelkie reklamacje dotyczgce Konkursu powinny by¢ sktadane Organizatorowi w formie pisemnej
(przestane listem poleconym) na adres: IAB Polska, ul. Putawska 39/77, 02-508 Warszawa lub pocztg
elektroniczng na adres: a.fabianowicz@iab.org.pl, zawsze z dopiskiem — , Ogdlnopolski konkurs na
najlepszg prace z zakresu marketingu internetowego DIMAQ Uni — reklamacja”, najpdzniej w terminie
14 dni od dnia podania wynikéw Konkursu. Reklamacje ztozone po terminie nie beda rozpatrywane.



7.2. Prawo ztozenia reklamacji przystuguje jedynie Uczestnikom Konkursu.

7.3. Pisemna i ztozona w formie elektronicznej reklamacja winna zawieraé¢ imie i nazwisko osoby
sktadajacej reklamacje, jej doktadny adres oraz powody ztozenia reklamacji.

7.4. Wszelkie reklamacje beda rozpatrywane przez Organizatora w terminie do 10 dni od daty ich
ztozenia. O wynikach postepowania reklamacyjnego Organizator niezwtocznie powiadomi osobe, ktéra
whniosta reklamacje, na adres wskazany w reklamacji.

7.5. Decyzja Organizatora w przedmiocie uwzglednienia bgdzZ nieuwzglednienia zgtoszonej reklamacji
ma charakter ostateczny.

7.6. Powiadomienie osoby, ktora wniosta reklamacje, o wynikach postepowania reklamacyjnego
wyczerpuje tryb tego postepowania.

VIIl. Dane osobowe Uczestnikow Konkursu

8.1. Administratorem danych osobowych Uczestnikéw Konkursu jest Zwigzek Pracodawcéw Branzy
Internetowej Interactive Advertising Bureau Polska, z siedzibg w Warszawie pod adresem ul. Putawska
39/77, 02-508 Warszawa (Administrator).

8.2. Dane osobowe Uczestnikdw Konkursu, wymienione pkt. 4.3. powyzej, sg przetwarzane dla
celéw udziatu w Konkursie, w szczegdlnosci w celu wydania nagrdd i rozpatrywania ewentualnych
reklamacji, a takze w celu promocji, reklamy i marketingu produktéw Administratora.

8.3. Podstawg przetwarzania danych osobowych jest prawnie usprawiedliwiony interes
Administratora danych, jakim jest marketing wtasnych produktéw Administratora (art. 6 ust 1 lit. f)
RODO) oraz uzasadniony interes Administratora jako Organizatora Konkursu. Dane przetwarzane sg
takze dla celéw zwigzanych z realizacja obowigzkéw prawnych cigzgcych na Administratorze
wynikajgcych z przepiséw podatkowych, a podstawe przetwarzania w tym zakresie stanowi obowigzek
prawny cigzgcy na Administratorze danych.

8.4. Podanie przez Uczestnika danych jest dobrowolne. W przypadku niepodania danych na
potrzeby udziatu w Konkursie udziat Uczestnika w nim nie bedzie mozliwy. W przypadku zgody na
otrzymywanie komunikacji o charakterze marketingowym brak zgody Uczestnika uniemozliwi
przesytanie informacji o atrakcyjnych dla Uczestnika ofertach produktéw.

8.5. Uczestnikowi przystuguje prawo dostepu do danych, zadania ich sprostowania, usuniecia lub
ograniczenia ich przetwarzania, a takze wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych. Uczestnik
ma prawo przeniesienia swoich danych do innego, wskazanego przez Uczestnika, administratora
danych osobowych.

8.6. Jesli Uczestnik uwaza, ze administrator przetwarza dane w sposéb niewtasciwy ma on prawo
whiesienia skargi do organu nadzorczego (Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych).

8.7. Dane Uczestnika bedg przekazywane innym odbiorcom: Interactive Advertising Institute Sp. z
0.0. z siedzibg w Warszawie, przy ul. Putawskiej 39/77 oraz Partnerom Konkursu.

8.8. Dane Uczestnika bedg przetwarzane przez okres uczestnictwa w Konkursie. Po tym czasie dane
bedg przetwarzane wytacznie przez okres oraz w zakresie dopuszczalnym przez przepisy prawa, w
szczegblnosci do uptywu okresu przedawnienia roszczen Uczestnika wobec Organizatora.

IX. Postanowienia korncowe

9.1 Tres$¢ niniejszego Regulaminu jest dostepna w siedzibie Organizatora oraz w trakcie trwania
Konkursu na stronie internetowej pod adresem: www.dimaquni.com.



9.2 Zasady Konkursu okresla wytgcznie niniejszy Regulamin oraz bezwzglednie obowigzujace
przepisy prawa. Wszelkie materiaty promocyjno-reklamowe dotyczgce Konkursu majg wytgcznie
charakter informacyjny.

9.3  Organizator zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian w Regulaminie. Wszelkie zmiany w
Regulaminie bedg ogtaszane z odpowiednim wyprzedzeniem, na stronie internetowej pod adresem:
www.dimaguni.com.

9.4 Wszelkie spory zwigzane z Konkursem bedg rozstrzygane przez sad wiasciwy wedtug
wtasciwosci ogolnej.



