Regulamin

KONKURS NA IDENTYFIKACJE WIZUALNA
MUZEUM FOTOGRAFII W KRAKOWIE

1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1.1.

Organizatorem Konkursu jest Muzeum Fotografii w Krakowie z siedzibg w
Krakowie (30-045) przy ul. Jézefitow 16 (adres korespondencyjny: pl. Jana
Nowaka-Jezioranskiego 3, 31-154 Krakéw); wpisane do rejestru instytucji kultury
prowadzonego przez Gmine Miejskg Krakéw pod numerem 21, z numerem NIP:
677-12-07-972, REGON: 001258462, zwane Zamawiajacym, reprezentowane
przez Marka Swice - Dyrektora,

zwane dalej ,Organizatorem”.

1.2.

1.3.

1.4.

Podmiotem wspélpracujacym z Organizatorem jest Stowarzyszenie Tworcow
Grafiki Uzytkowej z siedzibga w Warszawie, adres: ul. Foksal 11, 00-364
Warszawa, wpisane do Rejestru Stowarzyszen, Innych Organizacji Spotecznych i
Zawodowych, Fundacji oraz Samodzielnych Publicznych ZOZ, prowadzona przez
Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XII Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sadowego pod nr KRS 0000209180, NIP: 525-230-59-48,
REGON: 015750749

zwane dalej ,,STGU”.

Regulamin Konkursu na opracowanie identyfikacji Wizualnej Organizatora, zwany
dalej ,,Regulaminem”, okresla zasady udziatu w organizowanym Konkursie.
Regulamin Konkursu jak réwniez wszelkie informacje dotyczace Konkursu s3 i
beda zamieszczane na stronie internetowej www.stgu.pl i www.mhf.krakow.pl

2. CELE KONKURSU

2.1.

2.2.

2.3.

Celem Konkursu jest wytonienie Zwyciezcy, ktéremu Organizator zleci
opracowanie nowej identyfikacji wizualnej Organizatora. Wymagania stawiane
Pracom Konkursowym sg okreslone w Zatgczniku nr 1A do Regulaminu.

Konkurs rozpoczyna sie w dniu 10.12.2018 r.

Termin nadsytania portfolio (I etap) uptywa w dniu 10.01.2019 r.

Rozstrzygniecie I etapu Konkursu nastgpi do dnia 22.01.2019 r.

Termin nadsytania prac na Il etap Konkursu uptywa w dniu 22.02.2019 r.

Wybér Zwyciezcy Konkursu nastgpi do dnia 28.02.2019 r.

Organizator zastrzega sobie prawo wydluzenia czasu trwania Konkursu poza
terminy okreslone w pkt 2.2 powyzej, o czym poinformuje Uczestnikoéw Konkursu
kazdego zosobna za posrednictwem wskazanego adresu e-mail, jak réwniez
poprzez zamieszczenie zmian Regulaminu na stronie internetowej wskazanej w
pkt 1.4 powyzej.

3. FORMULA I UCZESTNICY KONKURSU

3.1.
3.2.

Konkurs ma charakter otwarty, dwuetapowy i ogélnopolski.
Konkurs jest adresowany do podmiotéw: os6b pelnoletnich, profesjonalistow -
0s6b fizycznych, spétek oséb fizycznych i oséb prawnych zajmujacych sie


http://www.stgu.pl/
http://www.mhf.krakow.pl/

projektowaniem graficznym oraz studentéw kierunkéw  projektowych

dziatajacych zaréwno indywidualnie jak i w formie zespotéw projektowych (dalej:

“Projektanci”).

3.3. Konkurs sktada sie z nastepujacych etapow:

3.3.1.1 etap - zbieranie portfolio, przedstawienie przez Projektantéw portfolio,
ktére zawiera m.in. minimum 3 projekty wykonanych identyfikacji
wizualnych;

3.3.2.11 etap - zlecenie przez Jury Konkursowe co najmniej trzem wybranym
sposrod zgltoszonych portfolio (w przypadku zlozenia mniejszej liczby
portfolio, wszystkim) Projektantom (dalej: “Uczestnik”) wykonania co
najmniej 1 wstepnej koncepcji wizualnej dla Organizatora (zgodnie z
wymogami okreslonymi w Zataczniku nr 1A do Regulaminu) wraz z
przyktadowymi propozycjami uzycia znaku (dalej: “Praca”), wybér Zwyciezcy
oraz przygotowanie przez niego peinej identyfikacji wizualnej (zgodnie z
zakresem z Zalgcznika 1B).

3.4. Ztozenie przez Uczestnika Prac zgodnie z wymaganiami okre$lonymi w niniejszym
Regulaminie uprawnia Uczestnika do otrzymania zwrotu kosztéow za udziat
w Konkursie.

3.5. Kazdy Uczestnik moze przesta¢ dowolng ilo$¢ Prac. Ilo$¢ przestanych Prac
pozostaje bez wptywu na wysokos$¢ zwrotu kosztow przyznawanych Uczestnikom
za udziat w Konkursie.

3.6. Wybor zwycieskiej Pracy, zawarcie umowy ze Zwyciezca, ktorej gtéwne zatozenia
stanowig zatgcznik nr 2 do Regulaminu oraz opracowanie peilnego zakresu
identyfikacji zgodnie z wymaganiami wskazanymi w Zalgczniku nr 1B do
Regulaminu, uprawnia Zwyciezce do otrzymania wynagrodzenia.

3.7. W konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy Organizatora i STGU oraz
cztonkowie Jury Konkursowego, a takze cztonkowie najblizszych rodzin/osoby
pozostajace we wspdlnym pozyciu z tymi osobami.

3.8. Prace Uczestnicy zobowiazani s3 ztozy¢ przesytajac odpowiednie pliki na adres:
mhf@stgu.pl

3.9. Plik zalacznika z Pracg powinien by¢ zatytutowany nazwa Uczestnika, w tresci
wiadomos$ci e-mail nalezy wpisa¢ dane kontaktowe Uczestnika (imie i
nazwisko/nazwe, telefon kontaktowy, adres, strona WWW), w tytule wiadomo$ci
e-mail nalezy wpisa¢: zgloszenie konkursowe Muzeum Fotografii w Krakowie.
Zalgcznik nie moze mie¢ wiecej niz 15MB.

3.10. Prace powinny by¢ przestane w formie prezentacji PDF.

3.11. Sposréd przedstawionych Prac Jury wybierze jedna, ktéra zostanie
wdrozona do realizacji.

3.12. Zwyciezca Konkursu, w ramach zlecenia opracowania systemu identyfikacji

zobligowany bedzie do wykonania wszystkich wzoréw materiatéw informacyjno-
promocyjnych okreslonych w Zataczniku nr 1B.

ZWROT KOSZTOW PONIESIONYCH W ZWIAZKU Z UDZIALEM W KONKURSIE,

WYNAGRODZENIE

4.1. Kazdy z Uczestnikow Konkursu (etap I, z wylagczeniem Zwyciezcy) zaproszony do
ztozenia pracy otrzyma zryczattowany zwrot kosztéw za udziat w Konkursie w



4.2.

4.3.

4.4.

wysokosci 1.500 zl netto powiekszone o nalezny podatek VAT w wysokosci
zgodnej z obowigzujacymi przepisami. Kwota zostanie wyptacona w terminie 30
dni od dnia wytonienia Zwyciezcy i przekazaniu przez Uczestnika Organizatorowi
faktury VAT /rachunku.

Zwyciezca otrzyma od Organizatora wynagrodzenie za wykonanie wszystkich
wzordw materiatéw informacyjno-promocyjnych okreslonych w Zataczniku nr 1B
oraz przekazanie praw autorskich do nich w wysokosci nie wyzszej niz 23 677,50
zt brutto, zgodnie z zawartg umowa, ktérej gtéwne zatozenia stanowia Zatgcznik
nr 2 do Regulaminu.

Kwoty, o ktérych mowa w pkt 4.1 i 4.2 powyzej zostang przestane na konto
bankowe wskazane na fakturze VAT /faktury wystawionej przez Uczestnika/
Zwyciezce.

Niespelnienie przez Uczestnika warunkéw okreslonych niniejszym Regulaminie
jest rownoznaczne ze zrzeczeniem sie uprawnienia do wyplaty zwrotu kosztow.
Uczestnikowi/ Zwyciezcy przystuguje prawo rezygnacji ze zwrotu kosztow.

5. SKLAD JURY KONKURSOWEGO

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.
5.6.

5.7.

5.8.

Wszystkie Prace nadestane do Konkursu podlegaja ocenie Jury powotanego przez
Organizatora.

Jury dokonuje oceny po zakonczeniu okresu trwania Konkursu biorac pod uwage
m.in. jako$¢, oryginalnos¢, kreatywnos$¢ ztozonych Prac i zgodno$¢ z zatozeniami
okreslonymi w Zatgczniku 1A do Regulaminu.

Ocena prac jest jednoetapowa.

Zwyciezca zostanie poinformowany o decyzji Jury przez Organizatora za
posrednictwem wiadomosci e-mail oraz telefonicznie.

Jury ma prawo do niewytonienia zwyciezcy Konkursu.

Decyzje podjete przez Jury i zatwierdzone przez Organizatora sg ostateczne i
wiazace dla wszystkich Uczestnikéw Konkursu.

STGU poinformuje o wynikach Konkursu na stronie www.stgu.pl oraz w
komunikatach prasowych postugujac sie imieniem i nazwiskiem Zwyciezcy
Konkursu, na co Uczestnik biorac udziat w Konkursie wyraza zgode.

Do przeprowadzenia Konkursu zostato powotane Jury Konkursowe w sktadzie:

Adrianna Gebala-Pietras - Zastepca Dyrektora MHF

Agnieszka Olszewska - Kierownik Dzialu Upowszechniania MHF
Hubert Francuz - Gtéwny Kurator MHF.

Andrzej Budek - Reprezentant STGU, Czlonek Komisji Rewizyjnej STGU

Lena Mitkowa - sekretarz komisji konkursowej

6. PRAWA AUTORSKIE

6.1.

6.2.

6.3.

Uczestnik o$wiadcza, ze jest twdrcg Pracy i przystuguja mu niczym nieograniczone
autorskie prawa majgtkowe i osobiste do Pracy.

Uczestnicy zachowuja autorskie prawa majatkowe do Prac nadestanych w
Konkursie.

Zwyciezca Konkursu zobowigzany jest do zawarcia z Organizatorem umowy,
ktérej gléwne zalozenia stanowia Zalacznik nr 2 do Regulaminu oraz do



6.4.

przeniesienia na Organizatora autorskich praw majatkowych do Prac powstatych
wskutek realizacji ww. umowy tj. opracowanego systemu identyfikacji wizualnej
zgodnie z Zatacznikiem nr 1B do Regulaminu. Przeniesienie autorskich praw
majatkowych nastgpi z chwilg podpisania przez strony protokotu odbioru Pracy,
bez jakichkolwiek ograniczen, na polach eksploatacji wymienionych w umowie dla
catos$ci materiatéw opracowanych w ramach Umowy.

6.4. Przeniesienie praw, o ktérym mowa w pkt 6.3. obejmowac bedzie réwniez
prawo do wykonywania praw osobistych i zaleznych do Pracy, na zasadach
okreslonych w umowie zawartej ze Zwyciezca Konkursu. Uczestnik Konkursu
zobowigzuje sie do zwolnienia Organizatora od wszelkiej odpowiedzialnosci z
tytutu roszczen oséb trzecich, dotyczacych naruszenia jakichkolwiek praw oséb
trzecich, w tym doébr osobistych, praw autorskich, praw pokrewnych lub praw
wilasnosci przemystowej, w zwigzku z korzystaniem przez Organizatora z tych
praw w przypadku. W przypadku wystapienia takich roszczen, Uczestnik
zobowiazuje sie do ich zaspokojenia i zwolnienia Organizatora od wszelkiej
odpowiedzialno$ci w tym zakresie. W przypadku, gdy Organizator byltby
zobowigzany zgodnie z obowigzujacym prawem do zaptaty jakiegokolwiek
odszkodowania w zwiazku z roszczeniami osob trzecich, o ktérych mowa powyzej,
Uczestnik zobowigzany jest niezwlocznie zwréci¢ Organizatorowi kwote
odpowiadajacg tym roszczeniom oraz ponies¢ wszelkie koszty z nimi zwigzane i
wydatki facznie z kosztami zastepstwa prawnego (procesowego).

7. PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

7.1.

7.2.

7.3.

Zgodnie z Rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z
dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie
danych) (Dz. Urz. UE L 119 z2016 r., str. 1-88) Organizator informuje, Ze
administratorem danych osobowych udostepnionych w ramach konkursu jest
Organizator konkursu Muzeum Fotografii w Krakowie z siedzibg w Krakowie
(30-045) przy ul. Jozefitbw 16 (adres korespondencyjny: pl. Jana Nowaka-
Jezioranskiego 3, 31-154 Krakéw); wpisane do rejestru instytucji kultury
prowadzonego przez Gmine Miejskg Krakow pod numerem 21, z numerem NIP:
677-12-07-972, REGON: 001258462 (dalej jako ,Administrator”).

Na potrzeby realizacji Konkursu Dane osobowe zostang udostepnione STGU jako
podmiotowi przetwarzajgcemu dane osobowe w imieniu Administratora,
nadzorujgcemu przebieg Konkursu w imieniu Organizatora.

Uczestnicy Konkursu przystepujac do niego wyrazaja zgode na przetwarzanie
danych osobowych (imie i nazwisko, nazwa i adres prowadzonej dziatalnosci, nr
telefonu, adres e-mail, NIP, REGON, nr konta bankowego) przez Organizatora
Konkursu dla potrzeb niezbednych do realizacji Konkursu jak i dla celow
marketingowych tj. w celu przyjecia zgtoszenia do Konkursu, ustalenia wynikow
Konkursu, zwrotu kosztéw udziatu w Konkursie, ogtoszenia wynikéw Konkursu,
rozpatrzenia reklamacji. Uczestnicy Konkursu przyjmujg do wiadomosci, zZe
podanie danych jest dobrowolne i ze kazdemu Uczestnikowi przystuguje prawo
dostepu do tresci swoich danych oraz ich poprawiania.



7.4. Uczestnik o$wiadcza, ze wyraza zgode na publikacje swoich danych osobowych
(imie i nazwisko, nazwa prowadzonej dziatalnosci) w zwigzku z udziatem w
Konkursie.

7.5. Administrator oswiadcza, ze powotatl inspektora ochrony danych, o ktérym mowa
w art. 37-39 RODO. Dane kontaktowe inspektora ochrony danych u
Administratora: Janusz Sasak, iod@mbhf.krakow.pl

7.6. Dane osobowe o0sdb, o ktéorych mowa w ust. 1, beda przetwarzane przez
Administratora na podstawie art. 6 ust.1 lit. f) RODO jedynie w celu i zakresie
niezbednym do wykonania zadan Administratora danych osobowych zwigzanych
z realizacja Konkursu.

7.7. Dane osobowe beda chronione $rodkami technicznymi i organizacyjnymi, aby
zagwarantowa¢ odpowiedni poziom ochrony, zgodnie z obowigzujacymi
przepisami.

7.8. Dane osobowe nie beda przekazywane do panstwa trzeciego ani organizacji
miedzynarodowej w rozumieniu RODO.

7.9. Dane osobowe Uczestnikéw Konkursu bedg przetwarzane przez okres 2 lat od
dnia zakonczenia Konkursu, chyba ze niezbedny bedzie dtuzszy okres
przetwarzania np.: z uwagi na obowigzki archiwizacyjne, obowigzki fiskalne.

7.10. Uczestnikom Konkursu przystuguje prawo do zadania od Administratora
danych dostepu do ich danych osobowych, ich sprostowania, usuniecia lub
ograniczenia przetwarzania lub wniesienia sprzeciwu wobec ich przetwarzania, a
takze prawo do przenoszenia danych.

7.11. Uczestnikom Konkursu w zwigzku z przetwarzaniem ich danych
osobowych przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego -
Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

7.12. Podanie danych osobowych przez Uczestnikow Konkursu jest wymagane
dla prawidtowej realizacji Konkursu.
7.13. W oparciu o dane osobowe Uczestnikow Konkursu Administrator nie

bedzie podejmowal zautomatyzowanych decyzji, w tym decyzji bedacych
wynikiem profilowania w rozumieniu RODO.

POSTANOWIENIA KONCOWE

8.1. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za majace wptyw na prawidtowosé
zgltoszen: btedy, pominiecia, kradziez zniszczenie, zamiane, nieupowazniony
dostep do zgtoszen, utrate zgloszen lub ich opdznienie w doreczeniu
Organizatorowi spowodowane przez dzialanie czynnikdéw pozostajacych poza
wptywem Organizatora. [lekro¢ w niniejszym Regulaminie jest mowa o przestaniu
wiadomosci e-mail Organizatorowi, nalezy przez to rozumie¢ wptyw wiadomosci
e-mail na serwer systemu teleinformatycznego. Czas na serwerze ustawiany jest
zgodnie z wzorcem czasu atomowego. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci
za funkcjonowanie sieci, za posrednictwem Kktérych Uczestnicy przesylaja
wiadomosci e-mail.

8.2. Zwyciezca ma prawo do wykorzystywania informacji o przyznanym tytule w
celach promocyjnych.

8.3. Organizator zastrzega sobie prawo do mozliwosci bezptatnej publikacji i
prezentacji Prac zglaszanych na Konkurs i wykorzystywania ich w celach



promocyjnych oraz prawo do przetwarzania i wyKkorzystywania danych
Uczestnikéw konkursu w celach promocyjnych.

8.4. We  wszelkich sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem
zastosowanie majg decyzje Jury konkursowego oraz odpowiednie przepisy
Kodeksu cywilnego, ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych
oraz Ustawy o ochronie danych osobowych.

8.5. Wszelkie spory dotyczace Konkursu, wynikte pomiedzy Organizatorem a
Uczestnikami, beda rozstrzygane przez sad powszechny witasciwy dla siedziby
Organizatora.

8.6. Organizator zastrzega, ze nie ponosi odpowiedzialno$ci za: zdarzenia
uniemozliwiajace prawidlowe przeprowadzenie Konkursu, ktérych nie byt w
stanie przewidzie¢ lub ktérym nie moégt zapobiec, w szczegblnosci w przypadku
zaistnienia zdarzen losowych, w tym sity wyzszej. Organizator zastrzega sobie
prawo zmiany postanowien niniejszego Regulaminu, a takze prawo do jego
wcze$niejszego zakonczenia, bez podania przyczyn w przypadku zmian przepisow
prawnych lub innych istotnych zdarzen majacych wplyw na zorganizowanie i
przeprowadzenie Konkursu. W przypadku uniewaznienia badZ odwotania
Konkursu Uczestnikom Konkursu nie przystuguja wobec Organizatora
jakiekolwiek roszczenia z tym zwigzane.

8.7. Osoby, ktére nie spetniajg ktéregokolwiek z wymogéw okreslonych w niniejszym
Regulaminie lub umieszcza nieprawdziwe informacje lub dane, zostang
wykluczone z udzialu w Konkursie.

8.8. Reklamacje z tytutu uczestnictwa w Konkursie moga by¢ zglaszane do 7 dni
wlacznie od daty ogtoszenia wynikéw. Reklamacje moga by¢ zgtaszane wylacznie
w formie pisemnej. Organizator w terminie 14 dni od daty wptywu reklamacji
rozpatrzy ja ipowiadomi reklamujacego na piSmie o wyniku rozpatrzonej
reklamacji. Decyzje Organizatora w postepowaniu reklamacyjnym s3g ostateczne

8.9. Uczestnik sktadajac prace konkursowa oswiadcza, ze wyraza zgode na
uczestniczenie w Konkursie na warunkach opisanych w Regulaminie Konkursu i w
peni akceptuje zapisy Regulaminu i jego Zatacznikow.

8.10. Niniejszy Regulamin obowigzuje od 10.12.2018 r.

8.11. Kontakt w sprawie Konkursu:

Stowarzyszenie Tworcéw Grafiki Uzytkowej,
Imie i nazwisko: Lena Mitkowa

Adres e-mail: board@stgu.pl

Nr tel: 790 020 083

Zalgczniki:

Zatacznik nr 1A -Wymagania stawiane pracom konkursowym i Brief
strategiczny

Zatacznik nr 1B - Zakres prac w pierwszym i drugim etapie konkursu
Zatacznik nr 2 - Projekt Umowy

Zatacznik nr 3 - Punktacja



Zatgcznik 1 A do Regulaminu Konkursu
na identyfikacje wizualng Muzeum
Historii Fotografii

Wymagania stawiane pracom konkursowym w etapie Il konkursu.

Brief strategiczny.

Wprowadzenie 8
Tto dla przeprowadzenia procesu 8
Cel konkursu 8
O Muzeum Fotografii w Krakowie 10



Wprowadzenie

Konkurs na nowg identyfikacje Muzeum Fotografii w Krakowie
przeprowadzony jest we wspdtpracy ze Stowarzyszeniem Tworcoéw Grafiki
Uzytkowej.

W ramach wspéipracy, STGU wspiera MHF przy organizacji konkursu oraz
bedzie wsparciem merytorycznym przy wyborze wykonawcy.

Zafgczone materiaty pokazujg zakres dziatan oraz wprowadzajg projektanta
w temat konkursu.

Konkurs jest dwuetapowy:

ETAP 1 - projektanci sktadajq portfolio
ETAP 2 —wybrani 3 projektanci przygotowujg odptatnie zadanie konkursowe

Po pierwszym etapie przewidziany jest czas na dodatkowe pytania
(debriefing) i videochat, w ktérym odpowiemy na wszystkie watpliwosci.

Pytania kierowac nalezy pod adres: board@stgu.pl

Tlo dla przeprowadzenia procesu

Muzeum Fotografii w Krakowie ogtasza konkurs na projekt identyfikacji
wizualnej i informacyjnej wraz z logotypem Muzeum, ktdre stang sie
oficjalnym elementem identyfikacji graficznej tej instytucji.

Celem Konkursu jest zaprojektowanie nowego znaku graficznego (logo) oraz
materiatow graficznych, ktore nawigzywac bedg do dziatalnosci Muzeum oraz
spdjnie identyfikowa¢ wszystkie oddziaty Muzeum, biorgc pod uwage ich
specyfike. Konkurs na projekt identyfikacji wizualnej i informacyjnej
Muzeum Fotografii w Krakowie ma wytoni¢ identyfikacje wizualng najlepiej
komunikujgcg marke i wartos$ci jakimi kieruje sie Muzeum w swojej
dziatalnosci. Na podstawie wybranego projektu logotypu, laureat zostanie
poproszony o stworzenie pozostatych elementow identyfikacji wizualnej.

Cel konkursu

Decyzja o zmianie logotypu i systemu identyfikacji wizualnej Muzeum
podyktowana jest checig zachowania spéjnosci miedzy wizerunkiem
a charakterem naszej instytucji. Spektakularna ewolucja instytucji oraz
dynamika zmian, jakim w ostatnich dwoch latach poddawane jest
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Muzeum, stwarzajq koniecznos¢ uaktualnienia biezacego wizerunku,
swoistego przedstawienia sie swoim odbiorcom na nowo, tak aby zyskali
oni peten obraz korzystnych zmian, jakie zaszty i nadal beda prowadzone w
obrebie naszej instytucji. Obecnie funkcjonujacy logotyp powstat kilka lat
przed wypracowaniem nowej wizji i strategii Muzeum, nie modgt wiec
uwzglednia¢ waznych obszaréw jego dziatalnosci, takich jak: koncentracja
na rozwoju nowoczesnego, spojnego programu dla publicznosci,
rozwoj naszej kolekcji, budowanie nowej sieci kontaktow czy
szeroko rozumianej edukacji. Na obecnym etapie naszej dziatalnosci
aktualny logotyp oraz system identyfikacji wizualnej Muzeum stat sie wiec
nieadekwatny wzgledem potrzeb oraz koniecznosci rozwijania koncepcji
muzeum przez najblizsze lata.

Ponadto zalezy nam na zwiekszeniu potencjatu istniejacej marki Muzeum
Fotografii w Krakowie, przy petnym zachowaniu jej tradycyjnych zalet.
Chcemy potozy¢ nacisk na poglebianie relacji z obecnymi odbiorcami i
przyciagniecie nowych odbiorcow, dzieki stale rozszerzanej i
uatrakcyjnianej ofercie edukacyjno-kulturalnej. Niemniej istotnym
elementem jest tu polozenie akcentu i podkreslenie zachodzacych w
obrebie instytucji zmian, ktére logotyp powinien jasno i wyraznie
sygnalizowac.

1) Projekt znaku stowno-graficznego (logotypu) Muzeum Fotografii w Krakowie powinien
jednoznacznie kojarzy¢ sie z ta instytucja i oddawac jej unikatowy charakter.
Powinien nawigzywa¢ zaréwno do 30-letniej tradycji instytucji, ale jednocze$nie
oddawal jej nowoczesny i profesjonalny charakter. Powinien by¢ znakiem
oryginalnym, tatwym do zapamietania, czytelnym i funkcjonalnym, usprawniajacym
komunikacje, estetycznym, wystepowac samodzielnie oraz w potaczeniu z nazwag -
Muzeum Fotografii w Krakowie.

2) Wazne jest uwzglednienie zmiany w obrebie nazwy instytucji: z Muzeum Historii
Fotografii im. Walerego Rzewuskiego w Krakowie (skrét: MHF) na Muzeum Fotografii
w Krakowie (ktora nie ktadzie akcentu na aspekt historyczny). ,MHF” funkcjonujacy
dotychczas jako skrot m.in. w adresie strony internetowej oraz nazwa w przekazie
potocznym musi zosta¢ zastgpiony nowym atrakcyjnym i czytelnym skrotem,
pochodzacym bezposrednio od nazwy polskiej, lub tez funkcjonujgcym samodzielnie
(np. skrot "MOCAK" pochodzi od angielskiego tlumaczenia nazwy Museum of
Contemporary Art Krakéw).

3) Logotyp i identyfikacja wizualna Muzeum powinny umozliwia¢ jego tatwa reprodukcje
na réznych nosnikach i za pomoca réznych technik (druk, grawerowanie itp.), by
pozostato ono czytelne niezaleznie od wielkosci formatu.

4) Istotnym celem jest podkreslenie wyjatkowosci instytucji (pierwsze i jedyne muzeum
fotografii w Polsce), jej przewagi konkurencyjnej (obejmuje zasiegiem nie tylko
fotografie, ale tez inne dziedziny sztuki; skupia sie nie tylko na tradycji historycznej, ale
réwniez wskazuje kierunki wspotczesnej sztuki)

Nalezy uwzgledni¢, ze logotyp i identyfikacja wizualna beda funkcjonowac¢ w
trzech obiektach, ktérymi dysponuje Muzeum Fotografii w Krakowie.



Logotyp musi by¢ spdjny stylistycznie i estetycznie z architekturg i
charakterem poszczegdlnych obiektéw.

Celem konkursu jest wytonienie najlepszego projektu Identyfikacji Wizualnej
- Logotypu, pozwalajacego na kreowanie wizerunku MUZEUM FOTOGRAFII
W KRAKOWIE. Muzeum oczekuje uzyskania oryginalnego projektu znaku
graficznego, ktory stanie sie oficjalnym logotypem, identyfikujgcym
wszelkie dziatania, wydarzenia, publikacje i innego rodzaju przedsiewziecia
realizowane w ramach realizacji zadan statutowych Muzeum Fotografii w
Krakowie.

Wybrany logotyp bedzie przeznaczony w szczegdlnosci do celdéw:
1) promocyjnych
2) identyfikacyjnych
3) reprezentacyjnych

4) korespondencyjnych

Logotyp bedzie wykorzystywany w zwigzku z dziatalnoscig statutowq
Muzeum, a w szczegdlnosci umieszczony bedzie na:

1) plakatach

2) ulotkach i innych drukach promocyjnych

3) nosnikach elektronicznych i w Internecie

4) nosnikach reklamy zewnetrznej

5) gadzetach promocyjno-reklamowych i okoliczno$ciowych

6) wyremontowanych obiektach (siedzibach) Muzeum Fotografii w Krakowie
7) papierze firmowym i innych akcydensach poligraficznych

8) ogtoszeniach prasowych i spotach telewizyjnych

Projekt powinien zawiera¢ wersje podstawowg oraz uproszczong Logotypu
Muzeum Fotografii w Krakowie.

Do projektu Logotypu zataczony powinien by¢ opis idei i pomystu
stojacego za dang propozycja znaku graficznego.

0 Muzeum Fotografii w Krakowie



Muzeum Fotografii w Krakowie zajmuje wsrdd polskich instytucji muzealnych
wyjatkowe miejsce - to jedyne muzeum w Polsce poswiecone w calosci
zagadnieniom fotografii, ktore w roku ubiegtym obchodzito jubileusz 30-
lecia istnienia. Nasze Muzeum zajmuje sie fotografig ujetg jako fenomen
kulturowy, ktéry w istotny sposéb okresla - juz od prawie dwustu lat -
ikonosfere nowoczesnego cziowieka, przejawiajac sie w najrozniejszych
sferach jego zycia: w nauce, mediach, praktykach wigzanych =z
upamietnianiem i dokumentowaniem przesztosci, propagandzie, reklamie i
wreszcie - w sztuce. Bez znajomosci fotografii, jej historii, specyficznych
jezykdéw i form eksploatacji, nie sposdb zrozumiec rzeczywistosci, ktéra nas
otacza. Dlatego rola Muzeum polegajaca na upowszechnianiu wiedzy o
fotografii i podnoszeniu kompetencji kulturowych w zakresie jej
odbioru ma tak istotng wage spoteczna.

Celem Muzeum Fotografii w Krakowie jest stworzenie przestrzeni
otwartej dla specjalistow zajmujacych sie réznymi aspektami medium
fotograficznego oraz dla szerszego grona odbiorcow. Ambicjg Muzeum jest
stanie sie zywym, wyraznie zaznaczonym na mapie Polski i Europy
osrodkiem zajmujacym sie w pierwszej kolejnosci obrazem fotograficznym.
Szeroka perspektywa badawcza oraz edukacyjna beda podstawowymi
kontekstami okreslajgcymi kierunek rozwoju MHF.

Nasze stale pomnazane kolekcje powstaty w oparciu o przekazane nam
czesciowo zbiory i ksiegozbidor stynnego Krakowskiego Towarzystwa
Fotograficznego, reaktywowanego w latach 60. XX wieku w oparciu o
tradycje ruchu fotoamatorskiego, poczawszy od przetomu XIX i XX wieku.
Zbiér ten ma przede wszystkim walor historyczny i zawiera muzealia
odnoszace sie do najwazniejszych wydarzen historii Polski, poczgwszy od 2.
potfowy XIX wieku po czasy wspodiczesne. Posiadamy tez cenne zbiory
fotografii artystycznej oraz sprzetu fotograficznego.

Muzeum aktywnie uczestniczy w kreowaniu i propagowaniu fotografii
jako jednego z najwazniejszych mediéw sztuki nowoczesnej, gromadzac
kolekcje sztuki wspotczesnej. Obecnie

Muzeum posiada w zbiorach nastepujgce kolekcje:

- sztuki,

- fotografii historyczno-spotecznej,

- sprzetu fotograficznego i kinematograficznego oraz ewidencjonowane poza
inwentarzem muzealnym materiaty biblioteczne i badawcze.

Kazda z kolekcji obejmuje prace o innym charakterze, podporzadkowane
roznym kryteriom oceny, co wymusza na instytucji stosowanie nie jednej,
lecz kilku strategii kolekcjonowania. Najczesciej zbiory fotograficzne w
innych instytucjach publicznych w Polsce powstajg na drodze selekcji
dostosowanej do profilu danej instytucji, stajq sie wiec albo kolekcjami prac
poszczegdlnych autordw, albo kolekcjami tematycznymi. Muzeum poprzez
swoje zbiory stara sie dokumentowaé historie rozwoju medium



fotograficznego, a jednoczesnie uzupetniaé zasoby ikonograficzne. Jednak
tym, na czym opiera sie oryginalno$¢ i wyjatkowos¢ kolekcji naszej
instytucji, tym, co jgq strukturyzuje, jest rola, jaka petni dany obiekt w
stawianiu pytan problematyzujgcych zagadnienia fotografii i, szerzej,
obrazu.

W ramach prowadzonej od 2000 roku systematycznej digitalizacji
wszystkie zbiory wprowadzone do inwentarza muzealnego posiadajg cyfrowe
wizerunki, a te obiekty, ktére majg uregulowany stan prawny, sq
udostepniane w katalogu zbioréw on-line oraz na kilku specjalistycznych
platformach internetowych. Stalo sie to mozliwe dzieki aktywnemu
zaangazowaniu Muzeum w projekty grantowe i skutecznemu pozyskiwaniu
funduszy z ogdlnopolskich programoéw digitalizacyjnych, w tym miedzy
innymi , Kultura+".

Od poczatkdw swego istnienia podejmowato tez Muzeum réznorodne
inicjatywy w zakresie edukacji muzealnej, a na szczegdlng uwage zastugujg
z calg pewnoscig projekty realizowane w ostatnich latach w ramach
programu ,Szkota widzenia” (wyrdznienie Muzealne Wydarzenie Roku Sybilla
2015).

Jako jedyne w Polsce publiczne Muzeum poswiecone fotografii od poczatkow
swego istnienia zaczeto tworzy¢ pierwsze sieci krajowych kontaktéw miedzy
instytucjami i $rodowiskami, a na poczatku XXI w. rowniez
miedzynarodowych zwigzanych z projektem EUROPEANA. Po roku 2015 ze
strony Muzeum nastgpito wzmozenie staran o rozszerzenie bazy kontaktow i
jest to wcigz jedno z najwazniejszych wyzwan, jakie stawia sobie instytucja
w perspektywie najblizszych lat. Muzeum Fotografii moze poszczyci¢ sie w
ostatnich latach licznymi sukcesami, potwierdzonymi cennymi wyrdéznieniami
i nagrodami, odnoszonymi na polu dziatalnosci wystawienniczej,
wydawniczej, edukacyjnej oraz zwigzanej z digitalizacjg i upowszechnianiem
zbiorow.

Po 25 latach dziatalnosci tej unikatowej placéwki rozpoczat sie proces
wypracowywania nowej wizji jej funkcjonowania. Zainicjowane wodwczas
elementy zmiany pozwolity nowej dyrekcji Muzeum w ciggu niespetna dwéch
lat, od roku 2016, przygotowac i rozpocza¢ nowy etap w historii Muzeum
Fotografii w Krakowie. Cele i zadania Muzeum przez ponad dwie dekady nie
ulegaty zasadniczym modyfikacjom - stato sie tak dopiero w roku 2016,
kiedy to w zwigzku ze zmiang dyrektora Muzeum i na podstawie
opracowanej kilka lat wczesniej misji Muzeum oraz nowej wizji
funkcjonowania instytucji wprowadzone zostaty zmiany w jej statucie
polegajace na poszerzeniu zakresu dzialalnosci o gromadzenie i
trwala ochrone zbiorow w zakresie dziet sztuki wspoiczesnej, w
szczegolnosci skupiajacych sie na percepcji wzrokowej. Natomiast do zadan
stuzacych realizacji misji wprowadzono zapis méwigcy o organizowaniu i
prowadzeniu badan naukowych w zakresie historii i teorii obrazu. Ta
pozornie niewielka korekta statutu otworzyla mozliwos¢ poszerzenia
obszaréw dziatalnosci instytucji, a takze legitymizowata podejmowane juz



wczesniej inicjatywy otwarcia Muzeum na nowe obszary badawcze i
srodowiska artystyczne oraz nowe sprofilowanie kolekcji.

Réwnoczes$nie zmiany, jakie wynikaty z nowej wizji funkcjonowania
instytucji, znalazty odzwierciadlenie w mozliwosci postugiwania sie w
codziennej komunikacji z otoczeniem skrdocong nazwa: z ,Muzeum Historii
Fotografii im. Walerego Rzewuskiego w Krakowie”: na ,Muzeum Fotografii
w Krakowie”. Zmiana miata na celu podkreslenie kierunku rozwoju,
skoncentrowanego na fotografii nie tylko w kontekscie historycznym, ale
rowniez z perspektywy sztuki wspotczesnej.

Dynamiczny rozwdj muzeum pocigga za sobg konieczno$¢ pozyskiwania
nowych przestrzeni na prowadzenie szerokiej dziatalnosci wystawienniczej i
oSwiatowej, ktore spetniatyby najwyzsze standardy muzealnictwa XXI wieku.
Oprocz prowadzonego remontu i modernizacji obecnej siedziby przy ul.
Jozefitdow, ktéra zostanie przeksztalcona w nowoczesne centrum
magazynowo-konserwatorskie i digitalizacyjne oraz badawcze, réwnolegle
Gmina Miejska Krakow pozyskata dla Muzeum Fotografii w Krakowie teren,
potozony w centrum Krakowa, zabudowany zabytkowym obiektem dawnej
Zbrojowni, gdzie docelowo stworzymy naszg gtdwng siedzibe i urzadzimy w
tym miejscu centrum wystawienniczo-edukacyjne.

Aby utrzymac¢ kontakt z publicznoscig podczas trwajacych remontéw,
Muzeum Fotografii w Krakowie zostato dzierzawcg budynku zabytkowej
Strzelnicy na Woli Justowskiej, gdzie od wrzesnia b.r. prezentowana
bedzie wystawa stata ,Portret” oraz wystawy czasowe. Oprdcz przestrzeni
wystawienniczej bedzie tam dziatat lokal gastronomiczny, a takze muzealna
ksiegarnia i otaczajacy budynek ogréd doswiadczen.

Kwestia rozwoju infrastruktury naszego Muzeum - mimo ze to istotna
podstawa dajgca mozliwos$¢ rozwoju na niespotykang dotychczas skale - nie
mogta jednak przystoni¢ innych, réwnie waznych obszaréw dziatalnosci
Muzeum na najblizsze lata, takich jak kwestie dziatan zwigzanych z
programami dla publicznosci, wystawami i publikacjami, rozwojem naszej
kolekcji, nowg siecig kontaktéw czy edukacjg. Naszym celem jest
zapewnienie odbiorcom tatwego dostepu do zbioréw, materiatéw naukowych
i przestrzeni dla badaczy, dzieki czesciowo otwartym magazynom i
pracowniom, a takze bogatemu programowi edukacyjno-kulturalnemu, by
Muzeum stato sie zywym miejscem spotkan dla rodzin z dzie¢mi, turystow i
spotecznosci lokalnej.

Strategiczne dziatania Muzeum zaplanowane na lata 2018-2023 odnoszg sie
do nastepujgacych obszardéw:

- Infrastruktura.

- Zarzadzanie.

- Kolekcja, wystawy i badania.
- Sieci wspotpracy.

- Publicznosc¢ i otoczenie.

- Edukacja.



Rame catoksztattu dziatan Muzeum tworzy szes¢ powigzanych ze sobg
elementéw. Pierwsze dwa odnoszg sie do ztozonej i warunkujgcej pozostate
elementy sfery pracy. Wytworzenie nowej infrastruktury opartej na
wyremontowanych siedzibach Muzeum oraz reorganizacja wewnetrzna
dotykajaca przede wszystkim warstwy zarzadzania stanowig baze do
kolejnych sktadowych.

Pozostate cztery elementy powigzane z programowgq czescig dziatalnosci
mogqa by¢ realizowane, wylgcznie opierajac sie na przeprowadzonych
zmianach w kontekscie infrastruktury i zarzadzania.

W sferze kolekcji, wystaw i badan miesci sie wizja dziatan powigzanych
zardbwno z opracowywaniem i interpretowaniem istniejacej kolekcji, jak
rowniez jej poszerzeniem, a takze zwigzana jest z kierunkami wyznaczonymi
dla przedsiewzie¢ wystawienniczych, badawczych i konserwatorskich. Sieci
wspotpracy oznaczaja kontekst instytucjonalny oraz wszelkiego rodzaju
istotne strukturalnie powigzania majace wptyw prace Muzeum. Publicznos¢ i
otoczenie sq obszarami, gdzie pomieszczone zostang konteksty majqce
wptyw na sposéb i styl komunikowania sie Muzeum ze swoimi gosémi oraz
elementy okreslajgce poziom otwartosci instytucji na zmiane wynikajacg z
obserwacji zwiedzajacych. Edukacja ujeta jako odrebny zakres dziatan to
wszelkie przedsiewziecia, wydarzenia i projekty o charakterze dydaktycznym
i rozwojowym skierowane do publicznosci.



Zatgcznik 1 B do Regulaminu Konkursu
na identyfikacje wizualng Muzeum
Fotografii w Krakowie

Wymagania stawiane pracom konkursowym w etapie Il konkursu.

Zakres prac w pierwszym i drugim etapie konkursu.

Zakres do II etapu KONKUISU ...oiiiiiiiiiii i ene e e 15
Zakres petnego ZIECeNIA . ..civiiei i e 16
10 T o S P 16
Podstawowe materiaty marki.......cooooiiiiiiiiii 17
Gadzety Marki.o.cioe i e 17
(S VAV 1] U -1 17
ZNaKoOWaNIe PrZeStrZENI cuuvuiiieiiie i s ie i s sane e anans 18
Wytyczne dla strony WWW ... e e 18
Zakres

do II etapu konkursu

Po wyborze 3 projektantéw / studidw projektowych, chcielibysmy otrzy- mac
prezentacje, ktéra pozwoli jury na wybranie odpowiedniego projek- tanta /
studia do zrealizowania dalszego projektu.



W drugim etapie chcielibySmy zobaczy¢:

9) proponowany logotyp Muzeum Fotografii
10) wdrozenie identyfikacji / KV na przyktadzie wizytéwki
11) wdrozenie identyfikacji / KV na przyktadzie plakatu wydarzenia

Etap ten jest odptatny, dla wybranych w I etapie przez jury projektantow /
studiow graficznych. Wynagrodzenie wynosi 1 500 zt netto.

Zakres pelnego zlecenia

Wybrany w II etapie projektant (wybrane studio graficzne) podpisuje umowe
o wykonanie petnego zlecenia identyfikacji wizualnej. Ponizsza lista
przedstawia jego zakres.
Logo

12)znak Muzeum Fotografii w Krakowie - peten znak

13)znak Muzeum Fotografii w Krakowie - znak skrécony wraz z propozycja zapisu

14)gtéwny znak - proporcja znaku podstawowego i derywatéw (odpowiednio dla danych
lokalizacji Muzeum)

15)rozpisanie na siatce

16)dobranie kroju pisma i zastepczego kroju pisma z odpowiedniej rodziny (Google Fonts
/ Zestaw dostepny w Microsoft / Typekit) — kompleksowe doradztwo dotyczace fontow
iich uzyciailicencjonowania

17)przygotowanie formatéw plikéw: EPS / PNG / PDF / SVG w wersji petnej, skroconej,
pionowej i poziomej; odpowiednie opisanie zastosowania poszczegélnych typow
plikéw przy rozwigzaniach technologicznych / produkcyjnych



18)przygotowanie w kazdym z formatéw plikéw wersji kolorystycznej (RGB / CMYK /
Pantone), monochromatycznej i achromatycznej wraz z opisem ich zastosowania przy
konkretnych produkcjach

19)przygotowanie brandbooka dla logotypu, okres$lajgcego wszystkie powyzsze wytyczne
jak i wtasciwe i niewtasciwe sposoby uzycia znaku

Przewidziane wynagrodzenie za te czes¢ prac: 10 000 zt netto.

Podstawowe materiaty marki
20) wizytéwka; w tym: wybér papieru i techniki druku oraz przekazanie plikéw w taki

sposo6b, aby nastepne dodruki odbywaty sie mozliwie jak najbardziej sprawnie

21) papier firmowy - zdefiniowany Word / forma cyfrowa - wskazanie na odpowiednie
uzycie zdefiniowanego dokumentu (strona tytutowa, strony kolejne, style akapitowe i
style znakowe)

22) teczka - zdefiniowanie papieru / materiatu i sposobu wykonania, wybranie techniki
druku / zdefiniowanie koniecznych naktadéw oraz poziomu budzetu

23) szablon Powerpoint - zdefiniowanie liczby slajdéw wzorcowych i ich dalszego uzycia

24) stopka mailowa

25) zebranie wszystkich materiatéw w jeden podrecznik i przekazanie plikéw

Przewidziane wynagrodzenie za te czes¢ prac: 2450 zt netto.

Gadzety marki

26) identyfikator

27) brzegowe informacje o znakowaniu na gadzecie

Przewidziane wynagrodzenie za te czes¢ prac: 800 zt netto.

Key visual

sposdb, w jaki przygotowywane bedg layouty (poszerzone spektrum
postrzegania marki) na podstawie wzoru plakatu:



wzér plakatu - przykfad plakatu, proporcje, sposdéb przygotowywania
kolejnych materiatdw, idea dla przygotowania plakatu, rozmieszczenie
informacji, metoda produkcji

Przewidziane wynagrodzenie za te czes¢ prac: 2500 zt netto.

Znakowanie przestrzeni

Na etapie rebrandingu znakowanie przestrzeni traktujemy skrétowo, nie
planujac daleko idacych rozwigzan. Tym niemniej, nalezy uwzglednié:

28) przygotowanie podstawowego key visuala i podstawy do znakowania: kolorystyka,
liternictwo, proporcje, spos6b wykonania

29) przygotowanie podstawowych elementéw znakowania: tablicy informacyjnej, znaku
kierunkowego, zapisu numeru sali

Przewidziane wynagrodzenie za te czes¢ prac: 2000 zt netto.

Wytyczne dla strony WWW

Strona internetowa bedzie budowana przez zewnetrzny zespdt. Od twodrcy
identyfikacji wizualnej oczekujemy przygotowania wytycznych do
zbudowania strony WWW (czesSciowo ujetych w brandbooku) oraz odbioru
projektu i zweryfikowaniu jego zgodnosci z identyfikacjq

Przewidziane wynagrodzenie za te czes¢ prac: 1500 zt netto.

Wynagrodzenie za catos¢ prac: 23 677,50 zt brutto.

Prace powinny by¢ wykonane do 31.03.2019 roku.



Zatgcznik 3 do Regulaminu Konkursu na
identyfikacje wizualng Muzeum Historii
Fotografii

Wybér portfolio w I etapie

W pierwszym etapie jury wybiera 3 projektantow na podstawie
przedstawionego portfolio.

Punktacja dla wyboru portfolio:

Potwierdzona realizacja systeméw identyfikacyjnych o podobnej skali jak
wymagana w konkursie 0-50 pkt

Walor artystyczny 0-40 pkt

Niestandardowe rozwigzania zaproponowane w dotychczasowych
identyfikacjach 0-10 pkt

Przy czym kazdy juror ocenia kazde portfolio wg powyzszej skali.

Wyboér zwyciezcy w 11 etapie

W drugim etapie jury wybiera zwyciezce konkursu na podstawie
przedstawionych prac.

Punktacja dla wyboru zwyciezcy:
Zgodnos¢ z briefem 0-50 pkt
Walor artystyczny 0-30 pkt

Kompleksowos$¢ zaproponowanych rozwigzan 0-20 pkt

Przy czym kazdy juror ocenia kazde portfolio wg powyzszej skali.



