Regulamin konkursu fotograficznego ,,W Chinach i o Chinach” w 2016 roku

I Postanowienia ogdlne

1.1 Organizatorem konkursu ,,W Chinach i o Chinach”, zwanego dalej konkursem, jest Centrum Jezyka
i Kultury Chinskiej UJ ,Instytut Konfucjusza w Krakowie” z siedzibg przy ul. Radziwittowskiej 4 w
Krakowie, zwana w dalej organizatorem.

1.2 Fundatorem nagréd rzeczowych w konkursie ,,W Chinach i o Chinach” jest Centrum Jezyka i Kultury
Chinskiej UJ , Instytut Konfucjusza w Krakowie” z siedzibg przy ul. Radziwittowskiej 4 w Krakowie.

1.3 Konkurs trwa od dnia 18.08.2016 do dnia 10.10.2016.

1.4 Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej. Dostarczanie nagrod w
konkursie odbywa sie wytgcznie na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej.

1.5 Biorac udziat w konkursie uczestnik oswiadcza, ze zapoznat sie z niniejszym Regulaminem i wyraza
zgode na jego postanowienia.

1.6 Udziat w konkursie mogg braé udziat tylko osoby petnoletnie zwane dalej uczestnikiem.

1.7 W konkursie nie moga uczestniczy¢ pracownicy oraz cztonkowie rodzin pracownikéw organizatora.
1.8 Do konkursu nie mogg by¢ zgtaszane prace, ktére zgtoszone byly przez autoréw w poprzednich
edycjach konkursu w 2012-2015r.

1.9 Organizator jest przyrzekajagcym nagrode w rozumieniu art. 919 921 k.c.

1. Warunki uczestnictwa w Konkursie i Zadania Konkursowe

2.1 Konkurs polega na przestaniu do konkursu w sumie nie wiecej niz 5 fotografii w trzech kategoriach
tematycznych:

A) Cztowiek w Chinach

B) Chinski krajobraz

C) Chinskie inspiracje

2.2 Warunki udziatu w konkursie sg nastepujgce:

A) Aby zdjecie mogto by¢ dopuszczone do konkursu musi zostac przestane w formie elektronicznej w
formacie pliku JPG na adres konkursfoto@instytutkonfucjusza.pl.

B) Rozmiar jednego pliku nie moze by¢ wiekszy niz 3 megabajty

C) Obowigzujacy format fotografii: pliki cyfrowe bez kompresji, rozdzielczos¢ 300 dpi, dtugosc
krétszego boku nie mniejsza niz 2000 pikseli.

D) Zgtoszone na konkurs fotografie muszg by¢é opisane. Opis powinien zawierac: imie i nazwisko autora,
nazwe kategorii, tytut pracy oraz miejsce i date wykonania zdjecia. Opisy nalezy dotgczy¢ do
zgtoszonych prac w postaci pliku w formacie .doc lub .txt, ktéry nalezy nazwaé¢ wybranym godtem
(hastem lub nickiem) uczestnika. W nazwie pliku ze zdjeciem nalezy umiesci¢ wytacznie godto
uczestnika oraz symbol kategorii z punktu 2.1 (A lub B, C). Przyktad: godlo_Al.jpg, godlo_A2.jpg,
godlo_B1.jpg.

E) Zgtoszone na konkurs fotografie nie mogg by¢ przetworzone cyfrowo, poza regulacjg kontrastu,
jasnosci oraz nasycenia obejmujacych cate zdjecie. Dopuszcza sie kadrowanie, jesli obejmie ono nie
wiecej niz 50% powierzchni zdjecia.

F) Na adres e-mail: konkursfoto@instytutkonfucjusza.pl nalezy przesta¢ swoje dane osobowe
zawierajgce: Imie i nazwisko, adres e-mail, numer telefonu, adres korespondencyjny oraz godto
przyjete w konkursie.

2.3 Do konkursu dopuszczone zostajg tylko zdjecia zaakceptowane przez jury konkursowe, ktoére
spetniajg opisane w regulaminie wymagania techniczne.



2.4 Zgtoszenie udziatu w konkursie, dokonane zgodnie z pkt. 2.2, musi nastgpi¢ nie wczesniej niz dnia
18.08.2016 i nie p6zniej niz dnia 10.10.2016. Zgtoszenia wczesdniejsze lub pdzniejsze nie beda brane
pod uwage w ramach konkursu.

2.5 Kazdy uczestnik w okresie trwania konkursu moze przesta¢ nie wiecej niz 5 zdjeé¢ konkursowych,
przy czym w jednej kategorii mozna zgtosi¢ maksymalnie 3 fotografie.

2.6 W konkursie nie bedg uwzgledniane zdjecia, ktérych opisy beda zawieraty okreslenia lub zwroty
powszechnie uznane za wulgarne lub obrazliwe albo naruszajgce dobra osobiste lub prawa wytaczne
0s6b trzecich.

2.7 Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za nie dotarcie lub opdznione dotarcie do organizatora
zgtoszenia udziatu w konkursie albo za brak mozliwosci dokonania zgtoszenia konkursowego z przyczyn
niezaleznych od organizatora, a w szczegélnosci lezgcych po stronie dostawcy ustug internetowych
albo wynikajacych z dziatania sity wyzszej.

2.8 Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z udziatu w konkursie tych osdb, ktére nie
przestrzegajg postanowien niniejszego Regulaminu.

2.9 Udziat w konkursie i przystanie zwigzanych z nim materiatéw jest catkowicie dobrowolne.
Uczestnicy konkursu wyrazajg bezwarunkowg zgode na publikacje nadestanych przez nich w ramach
konkursu materiatéw foto, na stronie www i Facebook Instytutu Konfucjusza oraz wyrazajg zgode na
ich modyfikacje podczas przygotowania wystawy.

Il Nagrody w Konkursie

3.1 Jury konkursu przyzna nagrody w postaci:

A) Pierwsza nagroda w kazdej z dwéch (A i B) kategorii — wartosé: 500 zt

B) Druga nagroda w kazdej z dwéch (A i B) kategorii — wartos¢: 300 zt

C) Trzecia nagroda w kazdej z dwdch (A i B) kategorii — wartosé: 200 zt

D) Jedna nagroda w kategorii C — wartos¢ 500 zt

E) Nagrody specjalne Dyrektor Instytutu Konfucjusza oraz Wicedyrektora Instytutu ze

strony chinskiej — kazda wartosci 300 zt.

F) Nagroda specjalna w kategorii Piekno — zestawy kosmetykdéw Elfa Pharm o wartosci 200 zt.

3.2 Fani Instytutu Konfucjusza na Facebooku poprzez swoje gtosowanie przyznajg nagrode specjalng
internautéw — o wartosci 300 zt.

3.3 Jury konkursu zastrzega sobie prawo innego podziatu nagréd.

3.4 Jury konkursu dokona wyboru prac i podziatu nagréd wymienionych w punkcie 3.1. do dnia
24.10.2016. Lista osdb, ktére otrzymajg nagrody opublikowana zostanie do dnia 15.11.2016 na stronie
www.instytutkonfucjusza.edu.pl.

3.5 Uczestnicy konkursu nie mogg przenie$¢ prawa do uzyskania nagrody na osoby trzecie, ani tez
zamieniac nagréd na inne.

3.6 Wszystkie prace laureatéw (10 zdjec) oraz prace finatowe zostang wydrukowane i wystawione na
wspdlnej wystawie w dniach 15-20.11.2016 w Miedzynarodowym Centrum Kultury w Krakowie. Ich
autorzy otrzymajg upominki w postaci kosmetykéw Elfa Pharm.

3.7 Wartos¢ jednej nagrody nie przekracza kwoty 760 zt.

[ Zasady przyznawania i wydawania nagrod w Konkursie

4.1 Wybor zwyciezcéw Konkursu nastgpi dwuetapowo. Wytonienie finalistéw w | etapie nastgpi do
dnia 24.10.2016 i bedzie polegato na wyborze przez jury konkursu 20 najlepszych zdje¢. Sposréd tych
zdjec jury konkursu wybierze 3 zwyciezcéw w kazdej z 2 kategorii (A i B), 1 zwyciezce w kategorii C, 2
zwyciezcéw nagréd Dyrektor i Wicedyrektora IK oraz w kategorii dodatkowej Piekno. Dodatkowo
wszystkie finatowe zdjecia wezmg udziat gtosowaniu Internautéw, w trakcie ktérego internauci
wybiorg zwyciezce. Gtosowanie odbedzie sie na stronie www.facebook.com/instytutkonfucjusza w
dniach od 25 do 31.10.2016.



4.2 Wyboru zwyciezcédw konkursu dokona jury konkursu, w sktad ktérego wejda przedstawiciele
Instytutu Konfucjusza, partneréw konkursu oraz profesjonalni fotografowie.

4.3 W konkursie zostang uwzglednione tylko te osoby, ktére przestaty zdjecia konkursowe zgodnie z
postanowieniami niniejszego Regulaminu, przy czym nie zostang uwzglednione w konkursie osoby
wykluczone z udziatu z uwagi na naruszenie postanowien niniejszego Regulaminu.

4.4 Decyzja jury konkursu o wyborze zwyciezcdw jest ostateczna i nieodwofalna — nie podlega
reklamacji.

4.5 Lista zwyciezcoOw konkursu zostanie ogtoszona na stronie internetowej www.instytutkonfucjusza.pl
i www.facebook.com/instytutkonfucjusza nie pdzniej niz do dnia 15.11.2016. Dodatkowo wszyscy
zwyciezcy zostang powiadomieni o wygranej pocztg elektroniczna.

4.6 Nagrody konkursowe zostang przestane zwyciezcom w terminie do miesigca od dnia ogtoszenia
listy zwyciezcow.

4.7 Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za brak mozliwosci dostarczenia uczestnikowi nagrody z
przyczyn lezacych po stronie uczestnika, a w szczegdlnosci z powodu podania przez uczestnika
btednego lub niepetnego adresu korespondencyjnego.

V. Prawa wtasnosci intelektualnej i inne prawa

5.1Z chwilg nadestania w e-mailu zgtoszeniowym zdje¢ organizator nabywa, bez odrebnej odptatnosci,
prawo do wykorzystania zdjec¢ zwyciezcédw w materiatach, o ktérych mowa w pkt. 3.1.i 3.2. niniejszego
Regulaminu w ramach organizacji wystawy pokonkursowej, w szczegdlnosci w zakresie nastepujgcych
pol eksploatac;ji:

A) wytwarzanie dowolng technikg egzemplarzy materiatu, w tym technika drukarska, reprograficzng,
zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowsg;

B) zwielokrotnianie materiatu w inny sposdb, w szczegdlnosci wprowadzenie utworu do pamieci
komputera lub zapisu na no$niku cyfrowym;

C) rozpowszechnianie materiatdw w celach promocyjnych Instytutu Konfucjusza w Krakowie, w
szczegodlnosci publiczne wystawienie, wyswietlenie, a przede wszystkim publiczne udostepnianie
materiatéw w taki sposdb, aby kazdy mdgt mie¢ do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym, a w szczegélnosci za posrednictwem sieci Internet;

5.2 Z chwilg nadestania w e-mailu zgtoszeniowym swoich zdje¢ uczestnik udziela bezwarunkowej i
bezterminowej zgody na umieszczenie ich przez organizatora na stronie Instytutu Konfucjusza oraz na
stronie Facebook Instytutu Konfucjusza bez odrebnej odptatnosci.

5.3 Organizator zastrzega sobie prawo nie umieszczenia nadestanych materiatéw foto na stronach
okreslonych powyzej bez podania przyczyny.

VI Postanowienia korncowe

6.1 Organizator zastrzega sobie prawo dokonywania zmian w Regulaminie w czasie trwania
Konkursu. Zmiany te obowigzujg od dnia zamieszczenia ich na stronie internetowe;j.

6.2 Wszelkie spory wyniktfe z tytutu wykonania zobowigzan zwigzanych z niniejszym Konkursem beda
rozstrzygane przez wtasciwy Sad.

6.3 Zasady przeprowadzania konkursu okresla wytacznie niniejszy Regulamin. Wszelkie
materiaty promocyjno-reklamowe majg charakter wytgcznie informacyjny.

6.4 Postanowienia niniejszego Regulaminu podlegajg przepisom prawa polskiego. W kwestiach
nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje sie przepisy kodeksu cywilnego oraz innych ustaw.
6.5 Uczestnicy ponoszg petng odpowiedzialno$¢ za zgodnos¢ z prawda danych podanych w zwigzku z
Konkursem.

6.6 Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki podania przez uczestnika nieprawdziwych
danych lub danych innej osoby.

6.7 Organizator nie ponosi odpowiedzialnosSci za niemoznos¢ odbioru nagrody z przyczyn lezgcych po
stronie zwyciezcow Konkursu.



6.8 Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za opdzZnienia lub jakiekolwiek przeszkody w komunikacji
z uczestnikami Konkursu wynikajace z przyczyn niezaleznych od niego.

6.9 Odpowiedzialnos¢ organizatora ograniczona jest wzgledem Uczestnika do wysokosci wartosci
nagrody.

6.10 W trakcie trwania Konkursu tres¢ Regulaminu Konkursu bedzie dostepna na stronie internetowe;j.
6.11 Akceptacja Regulaminu przez uczestnika Konkursu jest rdwnoznaczna ze ztozeniem oswiadczen
nastepujgcych tresci:

A) zapoznatem sie z Regulaminem i akceptuje wszystkie jego postanowienia,

B) dobrowolnie przystgpitem do konkursu,

C) dane osobowe i adresowe przestane wraz ze zdjeciami konkursowymi sg zgodne z prawda,

D) wyrazam zgode na przetwarzanie moich danych osobowych przez Instytut Konfucjusza w Krakowie
dla celdw nalezytego wykonania postanowien konkursowych,

E) oswiadczam, iz osoby, ktérych wizerunek umiescitem na zdjeciach udzielity odpowiedniego
zezwolenia,

F) umieszczenie na zdjeciach konkursowych danych osobowych, wizerunku oraz informacji,
dotyczacych innych oséb nastgpito w sposdb legalny, dobrowolny oraz za ich zgodg,

G) osoby (takze gdy materiaty te dotyczg grupy osdb, zwigzanej w jakiejkolwiek formie prawnej badz
pozaprawnej) umieszczajgce materiaty zobowigzujg sie do umieszczania wytgcznie takich materiatow,
ktore nie sg obcigzone prawami oséb trzecich.

Administratorem danych osobowych uczestnikow Konkursu jest Instytut Konfucjusza w Krakowie z
siedzibg przy ul. Radziwittowskiej 4 w Krakowie, Przetwarzanie danych osobowych uczestnikéw
Konkursu nastepuje zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (tekst
jedn. Dz. U.z 2002 r. nr 101 poz. 926 z pdzn. zm.). Podanie danych osobowych jest dobrowolne jednak
niezbedne do wziecia udziatu w Konkursie. Osobom udostepniajgcym dane osobowe przystuguje
prawo dostepu do ich danych osobowych oraz prawo ich poprawiania.

Organizator



