Tlo:

Rynek napojow izotonicznych w Polsce w ubiegltym roku wynosit 149 mln zt, za czym
stoi 52,5 mln sprzedanych sztuk napojéw izotonicznych. Az 87% rynku jest
zawtaszczone przez 3 marki: Oshee, Powerade oraz 4move. Pozostate 13% udziatow
nalezy do Gatorade, Isostar i innych mniejszych graczy. O ile dwa lata temu rynek
odnotowat kilkuprocentowe straty, kategoria napojéw izotonicznych wciaz jest
oceniana jako perspektywiczna i innowacyjna. Pozytywnym prognozom sprzyja fakt,
ze Polacy coraz regularniej uprawiaja sport oraz dbaja o zdrowy tryb zycia.

Produkt:

Chcac wykorzystac szanse rosngcego trendu wsrod Polakow, jeden z polskich
producentéw napojow zamierza wprowadzi¢ na rynek napdj izotoniczny Natureboost
dostepny w trzech wariantach smakowych: wieloowocowym, pomaranczowym

i cytrynowym. Jego sktad jest oparty na sktadnikach naturalnych (brak chemii

i konserwantow to elementy, ktore wyro6zniajga produkt wzgledem konkurencji),

co powoduje, Ze termin jego przydatnosci do spozycia to 3 dni. Natureboost bedzie
sprzedawany w butelkach 700ml przy $redniej cenie 6,80 zt za sztuke. Wsrod gtéwnej
konkurencji Oshee kosztuje $rednio 2,99 zt, (750ml), 4move 2,39 zt (750 ml),

a Powerade 4,59 z1 (700 ml). To lokuje Natureboost na najwyzszej potce cenowe;.

W $wietle badan konsumenckich produkt ma wyro6znialny smaki i §wietnie wpasowuje
sie w trend zdrowego trybu zycia, jednak gtéwnym czynnikiem zniechecajacym
potencjalnych konsumentdw jest cena, uwazana za zbyt wysoka.

Problem:

Wobec zblizajgcego sie debiutu produktu na rynku, dzial marketingu przedstawit
zarzadowi Natureboost pierwsza wersje strategii kampanii launchowej napoju
izotonicznego. Propozycja opierata sie na powielaniu pomystéw jednego z gigantow
rynku - Powerade i pozycjonowaniu sie jako codzienny motywator w wymagajacych
¢wiczeniach. Grupg docelowa przyjeta przez dzial marketingu byli mieszkancy wielkich
miast, uprawiajacy sport przynajmniej kilka razy w tygodniu. Jednakze zarzad
Natureboost uznat propozycje dziatu marketingu za mato wyré6zniajaca sie na tle
konkurencji.

Zadanie:

Pracujesz w agencji reklamowej, ktérej przydzielono zadanie stworzenia nowej
propozycji dziatan komunikacyjnych Natureboost. Do Ciebie nalezy przedstawienie
nowej koncepcji, ktéra powinna uwzgledniac:

- analize SWOT wprowadzenia na rynek nowego produktu

- rekomendacje grupy docelowej do komunikacji

- propozycje gtéwnego przekazu - rekomendacje na jakiej gtéwnej korzysci

powinna skupic¢ sie marka w komunikacji
- rekomendacje dot. mediow - gdzie powinniSmy komunikowa¢ produkt

Rozwigzanie: do 15 slajdow w formacie .pdf lub do 15 000 znakéw (razem ze spacjami)
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